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К десятилетию издания

«НАРУЖКА». Год четвертый. 

«Не зная прошлого, невозможно понять подлинный смысл настоящего и цели

будущего», — однажды заметил один из известных русских писателей. С этим

утверждением сложно не согласиться. В преддверии юбилея журнала мы про@

должаем перелистывать страницы нашего издания прежних лет и предлагаем

вашему вниманию наиболее примечательные фрагменты, увидевшие свет в

«Наружке» с ноября 2002 года по октябрь 2003@го. 

#32�11�2002

Рекламные призмы 

на крышах станций 

столичной подземки 

«РА «Медиа"Информ Столица» за"
пустило новый рекламный проект в
Москве: размещение наружной рекла"
мы на конструкциях, расположенных на
крышах станций московского метропо"
литена.

Главное отличие предлагаемых
конструкций заключается в удачном со"
четании полезной информации для насе"
ления и рекламного поля. Рекламная
конструкция состоит из призмадинами"
ческой рекламной установки «Тривижн»
форматом 4 х 8 м с четырьмя светодиод"
ными табло размерами 0,7 х 2 м каждое,
которые отображают время и текущие
данные о температуре воздуха, давлении
и влажности». 

От редакции. Несмотря на то, что
сегодня эта сеть призмадинамических
рекламных установок «Медиа#Информ
Столице» не принадлежит, агентство
все эти годы продолжало выступать в
роли первопроходца новых перспектив#
ных ниш на рынке московской наружки.
Среди оригинальных предложений в
портфолио агентства — размещение
рекламы на искусственных новогодних
елях, украшающих зимой улицы Москвы,
на скамейках в городских парках и садах,
а также на досках объявлений в столич#
ных ВУЗах.

Умение придумывать и реализовы#
вать оригинальные бизнес#проекты, ко#
торым отличается «Медиа#Информ
Столица», обеспечило агентству
особую, уникальную роль в истории
развития рынка наружной рекламы в на#
шей стране. 

#33�12�2002

2002 год — 

благоприятный для рынка

«Объем российского рекламного рын"
ка в 2002 году составит около $2600 млн. 

Такой прогноз сделали члены Экспе"
ртного совета Российской ассоциации
рекламных агентств (РАРА) по получен"
ным результатам за три квартала текуще"
го года.

Таким образом, в целом рост объема
рекламного рынка России по сравнению
с прошлым годом составит не менее 50%
(в наружной рекламе — 45%), отметил
президент РАРА Владимир Евстафьев. 

Экспертная оценка объемов реклам"
ного рынка России за I"III кварталы 2002
года составила $1740 млн. Из них прихо"
дится на телевидение — $560 млн., радио
— $50 млн., прессу — $400 млн., наруж"
ную рекламу — $280 млн., direct market"
ing — $110 млн., прочее (включая произ"
водство) — $340 млн».

От редакции. В 2001 — 2002 годах рек#
ламный рынок в нашей стране стабильно
увеличивался на 60%, что эксперты объ#
ясняли восстановлением экономики после
кризиса 1998 года. Темпы роста снизились
до ежегодных 24#28% в 2001#2002 годах, и
до 18% — в 2008#м. При этом стоит заме#
тить, что в 2008 году объем рекламного
рынка России составил приблизительно
$8 476 млн, а это почти в три раза боль#
ше, чем в 2002#м. Учитывая, что в 2002#
2007#е годы вместе с развитием отрасли
проходило и ее становление, темпов рос#
та outdoor#рынка, наблюдавшихся в 2002
году, вряд ли можно будет ожидать в бли#
жайшие годы. Вместе с тем есть большая
вероятность того, что после окончания
нынешнего финансового кризиса рынок
вновь начнет активно расти.
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#34�02�2003

«Напиши Деду Морозу!» 

«»Совтрансавто"Реклама» приняло
участие в проекте правительства Москвы
и администрации Вологодской области
«Великий Устюг — родина Деда Мороза».
Одна из его важнейших составляющих —
программа адресной переписки детей с
Дедом Морозом в течение всего года. 

Учитывая возможности транзитной
бортовой рекламы, широкую географию
маршрутов автопоездов «Совтрансавто»,
организаторы использовали новый ин"
формационный носитель для привлече"
ния внимания к этой программе миллио"
нов детей и взрослых как в России, так и
в странах СНГ и Европы.

Празднично оформленный фирмен"
ный транспорт «Совтрансавто» был за"
действован в рамках новогодней эстафе"
ты Деда Мороза. Презентация почтовой
программы «Напиши Деду Морозу!»
средствами компании «Совтрансавто"
Реклама» проходила как на магистралях,
так и на праздничных площадках в
Москве, Санкт"Петербурге, Великом Ус"
тюге, Вологде, Ярославле и других 
городах».

От редакции. Участие в подобных ак#
циях для любого оператора рекламы — не
только успешный ход для привлечения
внимания общественности к своей дея#
тельности, но и важный шаг в укрепле#
нии своего имиджа. Размещение рекламы
на бортах большегрузного транспорта
широко распространено во всем мире, и
как полноценное самостоятельное нап#
равление начало осваиваться в России
только в 2002 году. Путем реализации
проекта «Напиши Деду Морозу» агент#
ству «Совтрансавто#Реклама» удалось
как донести праздничное обращение
юным россиянам из самых удаленных
уголков страны, так и заинтересовать
новым для тех лет вариантом продвиже#
ния товаров и услуг потенциальных рек#
ламодателей. 

#35�03�2003

Билбордов много не бывает?

«Рынок наружной рекламы в 2002 го"
ду продолжал демонстрировать высокие
темпы развития. Общее количество уста"
новленных рекламоносителей во второй
половине года превысило 100 тыс. пове"
рхностей от сити"формата (1,8 х 1,2 м) и
крупнее. В 50 крупнейших городах Рос"
сии, по которым имеются данные ежеме"
сячного мониторинга, общее число рек"
ламных поверхностей в декабре состави"
ло почти 92 тыс.

За 12 месяцев 2002 года было установ"
лено почти 16 тыс. новых рекламоносите"
лей (поверхностей). Общая площадь рек"
ламоносителей возросла на 26,7%, достиг"

нув к концу года 1,4 млн. кв. м. Наиболее
высокими темпами увеличивалось число
рекламных конструкций крупных фор"
матов. Их количество в течение года вы"
росло на 31%, а общая площадь — почти
на 35%. Наиболее распространенный в
России формат, щиты 3 х 6 м, с декабря
2001 года по декабрь 2002 года количест"
венно увеличился на 27,4% (с 870,4 тыс.
кв. м до 1108,8 тыс. кв. м). 

Расчет суммарной величины реклам"
ных площадей за 2002 год показывает, что
их общий прирост к 2001 году составил
32,9%. Вместе с ростом уровня цен на раз"
мещение наружной рекламы, составив"
шим по отношению к предшествующему
году 15"20%, это обеспечило общий рост
объема рынка наружной рекламы в Рос"
сии за 2002 год до уровня в 400 млн. долла"
ров США, то есть на 45% больше, чем за
2001 год. 

Главной причиной роста рынка про"
должает оставаться растущий спрос со
стороны рекламодателей, которые все бо"
лее активно используют средства наруж"
ной рекламы при продвижении своих то"
варов и услуг». 

От редакции. В 2002#2003 годы в Рос#
сии наблюдался действительно бурный
рост числа рекламных конструкций, ко#
торый достиг своего пика приблизитель#
но через три#четыре года. Теперь же но#
вые рекламоносители появляются далеко
в не столь значительных масштабах, а во
многих регионах билборды все чаще вы#
тесняются за пределы крупных населен#
ных пунктов. Вместе с тем постепенное
сокращение числа outdoor#установок в
центральных районах решает одновре#
менно две важные задачи: возвращает
улицам их первозданный облик и вместе с
тем увеличивает эффективность каж#
дой остающейся в исторических частях
городов рекламной поверхности. 

#36�04�2003

Электрические лампочки 

наполняют бутылку «пивом»

«Запуск на рынок новой бутылки пива
«Тинькофф» был ознаменован установ"
кой масштабной рекламной конструкции
на Пушкинской площади. Проект реали"
зован компанией «Тринити Неон». 

Для создания эффекта наполнения
бутылки пивом была применена техно"
логия «синхронного заполнения мерца"
ющими электрическими лампочками».
Всего использовалось 5733 лампочки на"
каливания, составленные в цепь после"
довательно включающихся горизон"
тальных волн. Для усиления эффекта
лампочки включаются в режиме произ"
вольного мерцания, благодаря чему
имитируемая жидкость внутри бутылки
напоминает настоящее пиво. 

Двадцать стробоскопических ламп,
расположенных сверху на крышке бу"
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тылки, ассоциируются с пузырьками и
загораются в хаотичном режиме в мо"
мент полного наполнения бутылки. 

По контуру бутылки и в надписях
«Тинькофф», «Частная Пивоварня» ис"
пользуются неоновые лампы. Общая
длина стекла составила 125,5 м, количе"
ство трансформаторов для газосвета —
19 штук. Чтобы исключить негативное
электромагнитное влияние газосвета на
электрические лампочки, весь неон был
заэкранирован. Крышка бутылки — све"
товой короб с анимационным эффектом
откручивания пробки, лицевая часть ко"
роба — баннер с полноцветной двусто"
ронней печатью. Этикетка бутылки так"
же выполнена в виде светового короба. 

Из"за внушительных размеров
конструкции (18,5 х 8,6 м) было приня"
то решение о расположении ее не на
крыше, а на фасаде здания «Известий».
Общий вес установки составил 11
тонн». 

От редакции. Фирма «Тринити Не#
он», один из пионеров отечественного
рынка наружки, которая прекратила
свое существование в 2005 году после
продажи собственной сети рекламных
поверхностей компании News Outdoor,
всегда отличалась неповторимым твор#
ческим подходом к созданию имиджевых
установок для своих клиентов. Этому же
предприятию стоит отдать должное и
как рекламной фирме, приложившей в
свое время немало усилий для того, что#
бы превратить Пушкинскую площадь в
Москве в российский аналог Таймс#Сквер.
Конструкция «Тинькофф», крышные ус#
тановки «Martini», «Pepsi», «L&M», рек#
лама «Yves Delorme» и целый ряд других
работ, которых уже не увидишь на ули#
цах столицы, до сих пор могут служить
образцом силы творческой мысли в на#
ружной рекламе. 

#37�05�2003

Сольвентный ColorSpan

«Компания MacDermid ColorSpan
представила новый сверхширокоформат"
ный пьезоэлектрический принтер с соль"
вентными чернилами DisplayMaker 110s. 

Благодаря использованию 72 быстро"
ходных печатающих головок (с разреше"
нием печати 360 dpi и общим количест"
вом сопел 9216 штук) DisplayMaker 110s
позволяет достичь скорости печати 93
кв.м/ч и создавать изображения для
просмотра с расстояния от трех метров. В
четырехпроходном режиме принтер от"
рабатывает 65 кв. м/ч с качеством, при"
годным для более близкого просмотра.
Максимальное качество достижимо в
восьмипроходном режиме, при котором
обрабатывается 32,5 кв. м/ч.

Принтер способен печатать изобра"
жения на основах максимальной ширины
до 287 см. DisplayMaker 110s имеет весьма

конкурентную на рынке себе подобных
машин цену — 179 990 USD и будет прода"
ваться с апреля 2003 года». 

От редакции. Эта модель стала од#
ним из последних сольвентных принте#
ров, которую выпустила компания
MacDermid ColorSpan. В последующие го#
ды предприятие полностью переключи#
лось на разработку широкоформатных
UV#принтеров, а около двух лет назад
вошло в состав корпорации Hewlett#
Packard. В частности, современные UV#
принтеры HP Designjet H35000 и H45000
— это фактически «детища» инженеров
MacDermid ColorSpan. 

#38�06�2003

Музыкальный автобус

«Рекламное агентство «Нью"Тон»,
оператор на рынке транзитной рекламы,
совместно с дирекцией одного из авто"
бусных парков запустило проект «Музы"
кальный автобус». 

Теперь компания может не только
размещать рекламу на бортах транспор"
та, но и анонсировать в салоне автобуса
новые альбомы или концерты таких
звезд, как Алла Пугачева, Игорь Никола"
ев, Татьяна Овсиенко. 

Новые хиты звучат в ярком «автобусе"
дискотеке» №709, курсирующим между
несколькими крупными учебными заве"
дениями и молодежным клубом. Такое
направление выбрано не случайно. Оно
соответствует предполагаемой целевой
аудитории для рекламируемой продук"
ции и мероприятий. 

В данном проекте рекламное агент"
ство осуществляет соответствующее
оформление «музыкального автобуса», а
также занимается размещением этого
оригинального вида рекламы».

От редакции. Попадание рекламного
обращения в цель, что подразумевает не
только успешную реализацию идеи, но и
четкий охват целевой аудитории, обес#
печивает полную удовлетворенность за#
казчика и положительно отражается на
имидже всей отрасли в глазах широкого
круга рекламодателей. Поэтому «Наруж#
ка», как и всегда, не могла оставить без
внимания данный проект. 

#39�07�2003

Реклама вместо доски почета

«В преддверии Дня города рекламное
агентство «ДРИМ» установило и смонти"
ровало в Ярославле крупнейшую в Верх"
не"Волжском регионе трехпозиционную
рекламную конструкцию размером 12 х 3
м. Рекламоноситель разместился на од"
ной из центральных площадей города
Ярославля — площади Карла Маркса. Ра"
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нее на этом месте находилась доска поче"
та, оставшаяся еще с советских времен.
Впоследствии ее пытались переделать
под рекламный щит, но успехом эта по"
пытка не увенчалась. 

Готовя данный проект, сотрудники
агентства «ДРИМ» постарались макси"
мально вписать новую установку в облик
площади, сохранив при этом формат ста"
рой конструкции. Дополнительно к уста"
новке конструкции агентство «ДРИМ»
провело комплекс работ по благоустрой"
ству окружающей территории. Первыми
заказчиками, разместившими рекламу на
новой конструкции, стали ярославские
филиалы «Альфа"банка» и «Внешторг"
банка»».

От редакции. Как и появление звезды
«Mercedes» на крыше московского «Дома
на Набережной», о котором мы вспоми#
нали в предыдущем номере, появление
призмадинамического рекламоносителя
на месте доски почета в Ярославле —
весьма символично. Преобразование
России из советского государства в
страну с рыночной экономикой, в кото#
рой все сильнее ощущается влияние гло#
бализации, конечно же, не могло не от#
разиться и в облике улиц и площадей
русских городов. 

#40�09�2003

Zund начинает и… заканчивает

«Компания «Экспо Графика» подпи"
сала эксклюзивное дистрибьюторское
соглашение и начала поставки на рос"
сийский рынок новых принтеров UVjet
215C компании Zund Systemtechnik AG. 

В основе принтера лежит технология
UV"отверждаемых чернил (не содержа"
щих летучих растворителей), которая
совместно с качественной механикой и
электроникой позволяет наносить изоб"
ражение практически на любые носители
(оргстекло, поликарбонат, полистирол,
ПВХ, ткани, строительную сетку, камень,
пенокартон, обои, холст, керамику, кожу,
алюминий и т.д.) с разрешением до 
720 dpi. 

Максимальная ширина материала —
2180 мм, максимальная толщина — 40 мм.
Скорость печати — до 38 кв. м/ч. 

В качестве опций предлагаются нес"
колько дополнительных устройств для об"
легчения работы с тяжелыми рулонами.
Также будет осуществляться сервисная
гарантийная и послегарантийная подде"
ржка проданного оборудования. В целях
минимизации сроков ремонта в Москве,
на базе компании «Экспо Графика», отк"
рывается постоянный склад запасных
частей к UVjet 215"C». 

От редакции. Комплекс Zund UVjet
215#C вошел в число первых десяти ши#
рокоформатных UV#принтеров, уста#
новленных в нашей стране. Этой моде#

ли, как и ее создателям, стоит отдать
должное за вклад развития технологии
UV#печати в те годы, когда многие пе#
чатники испытывали серьезные сомне#
ния по поводу ее перспектив на рынке
наружной рекламы. К счастью или к со#
жалению, но так или иначе компания
Zund Systemtechnik AG два года назад
полностью прекратила разработки но#
вых широкоформатных машин, печата#
ющих UV#отверждаемыми чернилами.
Предприятие решило сосредоточиться
на производстве оборудования, которое
получалось конструировать у Zund луч#
ше всего: на выпуске высокоточных сис#
тем для раскроя и режущих плотте#
ров... 

Что ж, учитывая количество произ#
водителей печатного UV#оборудования
в настоящее время (а их, по оценкам экс#
пертов, насчитывается около 45), по#
добное решение швейцарского произво#
дителя вполне целесообразно: каждому
— свое. 

#41�10�2003

«Фабрика звезд 3» — 

миссия выполнима

«На телевидении все рабочие процес"
сы проходят быстро. В связи с этим в те"
лекомпании, сделавшей заказ на оформ"
ление программы «Фабрика звезд», были
уверены, что семь дней — это неприлич"
но много для того, чтобы полностью
оформить внешние и интерьерные деко"
рации прогремевшего на всю Россию
проекта.

Кто из участников недавно старто"
вавшей программы «Фабрика звезд 3»
станет звездами, пока еще неизвестно. А
имена героев, выполнивших колоссаль"
ные объемы работ в кратчайшие сроки,
можно назвать уже сегодня. Генераль"
ный подрядчик проекта, рекламное
агентство Team Agency, провел три фо"
тосессии с 16"ю персонажами. Агентство
также разработало макеты для винило"
вой аппликации в студии и на оклейку
автобуса. Кроме того, на него возлага"
лась вся ответственность и за остальную
работу. 

Предпечатную подготовку файлов и
печать на самоклеящейся пленке (3М
Scotchcal 9002), включая защитную лами"
нацию, для оформления интерьера (160
кв. м за шесть часов) и для оформления
автобуса (20 кв. м) осуществила компания
«ГЕМА ПРИНТ». 

Выполнение задач по печати и сварке
винилового баннера (общей площадью
240 кв. м) было возложено на компанию
SUPERWIDE. 

Печать на ткани, а также изготовле"
ние драпировок и чехлов на стулья для
студии (в общей сложности 100 кв. м) —
заслуга фирмы «Флаги мирового класса».
Монтаж винила (240 кв. м) на высоте 5,5 м
на фасаде здания 80 по Дмитровскому
шоссе в течение 15 часов, оформление
студии (160 кв. м за 12 часов), а также
оклейку автобуса (20 кв. м за четыре часа)
выполнила компания TEAM BRENDING
CENTRE».

От редакции. Приведенный выше
фрагмент демонстрирует не только
реально требуемые большинством за#
казчиков сроки выполнения заказа, но и
широкое проникновение в смежные сфе#
ры традиционных для производства
наружной рекламы и вывесок техноло#
гий. Наблюдающееся все эти годы раз#
витие цифровой текстильной и UV#пе#
чати сегодня позволяют рекламно#про#
изводственным компаниям и печатаю#
щим фирмам выполнять заказы для ме#
бельной промышленности, театров,
оформителей интерьеров, строитель#
ных корпораций и многих других заказ#
чиков из различных сегментов рынка.
Все это лишний раз подтверждает
только одно: перспективы развития у
отечественной sign#индустрии далеко
не исчерпаны. 
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Нотки антикризисного позитива

в американской наружке
В дни, когда мировое сообщество продолжает испытывать негативное

влияние последствий экономического кризиса, Ассоциация наружной

рекламы Америки (OAAA) решила задействовать outdoor@носители в

качестве средства для укрепления духа нации. Кампания «Recession 101»,

которая стартовала 5 мая, продолжает привлекать к себе внимание рядовых

жителей США и экспертов рекламного рынка, не только вызывая улыбки и

приподнимая настроение у публики, но и позитивно влияя на имидж

наружной рекламы в целом. 

В условиях, когда мировое бизнес"сообщество испы"
тывает беспокойство и тревогу, вызванные экономичес"
ким спадом, далеко не все теряют оптимизм и желание
поделиться им с другими. В начале этого года спонсор,
сохранивший свою анонимность, обратился к Чарли Ро"
бу из агентства Charchin Creative (которое в 1999 году
разработало креатив рекламной кампании «Говорит
Бог») с просьбой создать имиджи для проведения акции
на outdoor"носителях, способной укрепить дух амери"
канцев в непростые времена. Персона пожелала, чтобы
кампания поднимала настроение людей и воодушевляла
их на преодоление серьезных испытаний. 

В поисках поддержки для проведения акции, Чарли
Робб встретился с представителями Ассоциации наруж"
ной рекламы Америки, после чего было разработано
совместное приглашение к участию в кампании опера"
торов сетей рекламных конструкций и печатающих
фирм США. 

Все макеты для широкоформатной печати и демон"
страции на цифровых уличных экранах были размеще"
ны на официальном сайте ассоциации. Компании, состо"
ящие в ОААА, живо отреагировали на призыв и безвоз"
мездно предоставили свои активы для распространения
позитивных сообщений кампании. 

С мая текущего года кампания «Recession 101» («Эко"
номический спад №101») проводится на многочислен"
ных билбордах, конструкциях уличной мебели, бортах
транспортных средств и метро всей территории Соеди"
ненных Штатов. 

Ключевая тема акции «Recession 101» — стойкость
американской нации к различного рода сложностям на
протяжении последних 233 лет. По мнению представи"
телей Ассоциации наружной рекламы Америки кризис
нанес урон одной из величайших характерных черт
США — непоколебимому оптимизму страны. Кампания
«Recession 101» — это лаконичное напоминание каждо"
му американцу о том, что нация переживет и нынешние
непростые времена. 
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Как отметили в Ассоциации наружной рекламы Аме"
рики, кампания «Recession 101» не только выполняет за"
дачу, поставленную анонимным спонсором, но и слу"
жит, по меньшей мере, трем другим маркетинговым це"
лям: делает участников индустрии, подключившихся к
проведению акции, друзьями, что очень непросто в ны"
нешних условиях; заполняет некоторые рекламные по"
верхности, которые иначе могли бы пустовать, что край"
не нежелательно для всей отрасли наружной рекламы и,
наконец, способствует тому, чтобы аудитория продол"
жала обращать внимание на билборды. 

Имиджи, используемые в кампании «Recession 101»,
отличаются простотой и выполнены в виде листков из
блокнота с различными лаконичными сообщениями.
Среди них:

— «Опыт и талант — активы, защищенные от кризи"
са»;

— «Бил Гейтс основал компанию Мicrosoft во время
кризиса»;

— «Успокойтесь. (Истерия усиливает кризисные пос"
ледствия.)»; 

— «Любопытный факт, связанный с экономическими
спадами: они заканчиваются»;

— «Перестаньте навязчиво думать о ситуации в эко"
номике: вы пугаете детей»;

— «Все это закончится гораздо раньше, чем выйдут
из тюрьмы те, кто спровоцировал кризис»;

— «Никто не изымет у вас ваше будущее за неплате"
жи»;

— «Это испытание, а не конец»;
— «Это наисильнейший экономический спад, начи"

ная с 1929 года, по мнению экономистов, которые ус"
пешно предсказали 14 из последних восьми кризисов». 

— «Единственные экономические спады, сопостави"
мые с нынешним кризисом, были в 1797, 1807, 1819, 1837,
1857, 1873, 1907, 1918, 1929, 1937, 1953, 1957, 1960, 1973,
1980, 1990, 2001 годах… и?.. Не обращайте внимания»;

— «Экономический спад №101: свет, который поя"
вится в конце этого туннеля, — не поезд»;

— «Не переходите на менее дорогой виски: пейте
медленнее». 

Суть рекламного кампании проста: когда"нибудь
кризис закончится. По словам стратегического меди"
апланнера Джеффа Льюиса, стартовавшая 5 мая рек"
ламная кампания стала «внутривенным впрыскивани"
ем» позитивных эмоций для всех, кто беспокоится о
том, откуда придет извещение об очередном платеже.
Джефф Льюис отмечает: «Несмотря на достаточно
простой креатив, эта рекламная кампания выделяется
своей своевременностью и правдивостью и призывает
не жаловаться на жизнь, а продолжать движение впе"
ред». 

Нельзя не заметить, что кампания «Recession 101» ус"
пешно выделила наружную рекламу как значительно бо"
лее позитивное средство воздействия на аудиторию на
фоне таких медиа, как телевидение и Интернет, изо дня
в день сообщающие публике отнюдь не самые радост"
ные новости. В ситуации, когда огорчений и волнений и
без того предостаточно, наружка приобретает имидж
чуть ли не единственного «Канала добрых вестей», по
крайней мере — в США. 
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Междугородный телефонный код Москвы – 495

3М Россия, отдел
коммерческой
графики

784"7474 7847475

Самоклеящиеся пленки для всех видов наружной рекламы (

вывески, световые короба, маркировка транспорта). Гибкие

основы для световых вывесок. Расходные материалы ( пленки,

ламинаты, красители) для шелкографической и

электростатической печати по технологии Scotchprint.

DioStar 987"39"14 987"39"14 www.diostar.ru

Мобильные стенды (Roll"Up, Pop"Up, X"banner, буклетницы,

флагштоки). Материалы для ш/ф и интерьерной печати (баннер,

сетка, пленка, бэклит, холст)

NEOTEC 363"4503 363"4503 www.neotec.ru
Листовые материалы: пластик, акриловое стекло, алюминий,

пенокартон, пеноалюминий. 

WE R.SUPPLY (495)363"93"39 (495)775"60"84 www.wersupply.ru

Оборудование и расходные «EGL» и «Siet» для производства

неоновых вывесок. Светодиодные модульные системы «ELF» и

«General Electric». Листовые материалы

АМТ"ТИМ
788"8302, 
489"8506, 
489"1128

788"8302, 
489"8506, 
489"1128

www.amt"team.ru

Оргстекло, пластики, ПВХ, пленка ORACAL, полистирол,

поликарбонат, штендеры, ALS"профили, комплектующие для

изготовления рекламы.

БОЛЬШАЯ БУКВА 797"8858 797"8858 www.bigbukva.ru Серийное производство световых и несветовых объемных букв

ВЕКА Рус (495) 777"5377 (495) 777"5377 www.veka.com
Производство листовых пластиков ПВХ VEKAPLAN и оконного

профиля ПВХ.

ВМТ"Столица (499) 169"21"21,
925"76"07

(499)169"21"21, 
925"76"07 www.wmts.ru

Носители для широкоформатной наружной и интерьерной

печати и резки плёнки. Оргстекло, пластик, пенокартон.

ЗЕНОН"Рекламные
Поставки 

788"1133, 
925"0506

788"1133, 
925"0506     www.zenonline.ru.

Световозвращающие материалы, самоклеящиеся пленки,

виниловые и полиэстровые ткани, материалы для термопереноса,

жесткие листовые материалы, чернила.

ЛИР 363"6790 958"4990 www.ler.ru

Материалы и чернила для широкоформатной наружной и

интерьерной печати. Ламинирующие пленки. Ножи для режущих

плоттеров, граверы и фрезы.

ЛРТ 787"0544, 
730"5118 787"0541 www.lrt.ru

Пленки для режущих плоттеров, расходники для

широкоформатной  печати. Пленки: двусторонние

самоклеящиеся, ламинирующие, монтажные, для шелкографии.

Пластики, профили, баннеры, светотехника.       

ОРАКАЛ –
Трейдинг (812) 380 85 79 (812) 380 85 79 www.oracal"trading.ru 

Весь ассортимент продукции компании ORAFOL: пленки марок

ORACAL, ORAJET, ORABOND, ORATAPE, ORAMASK, ORALUX,

ORAGUARD, ORAFIX, ORAFILM, ORALITE.

ОРГСТЕКЛО 725"0867, 725"3338,
916"8598, 972"9521     

725"0867, 725"3338,
916"8598, 972"9521   www.orgsteklo.ru

Листовые пластики: оргстекло, поликарбонат, полистирол, ПВХ,

ПЭТ, трубы и стержни из оргстекла, средства по уходу за

пластиком, самоклеящаяся пленка, клей для пластиков.

РекКомплект 991"5103, 662"0576,
709"2670/71

991"5103, 662"0576,
709"2670/71 www.rekkomplekt.ru

Алюминиевые композитные ппанели для рекламы и

строительства, алюминиевая система крепления панелей.

Торговая компания
«РК»

(499)123"4388, 
123"3466, 
127"9077,
8"800"200"1999 

(499)123"4388, 
123"3466, 
127"9077,
8"800"200"1999 

www.rkmarket.ru

Алюминиевые композитные панели, пенокартон, листовой ПВХ,

акрил, оргстекло, неоновые комплектующие, профили Nielsen,

алюминиевые профили, пластики для гравирования, баннерные

ткани. 

Техно"графика 225"5043 225"5043 www.t"g.ru

Пластик для лазерной и механической  гравировки, баннерные

пленки сетки ткани, чернила для cольвентных принтеров

XAAR(360+ ;128; 200), фрезы, цанги, граверы.

ФорДА (812) 380 85 55,
380 85 54 

(812) 380 85 55,
380 85 54 www.forda.ru

Самоклеющаяся пленка, ПВХ"плиты, полистирол, пенокартон,

полиэстер, акриловое стекло, композитные панели, СПК; пластиковые

и алюминиевые профильные системы; флагштоки. 

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ВИДЫ ПРОДУКЦИИ

МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ
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NEOTEC 363"4503 363"4503 www.neotec.ru
Галогеновые, люминесцентные лампы и арматура к ним.

Расходные материалы для неона, дюралайт, белтлайт и др.

WE R.SUPPLY (495)363"93"39 (495)775"60"84 www.wersupply.ru

Светодиодное оборудование «ELF», модульные системы и

комплектующие. Источники света General Electric. Оборудование

и расходные для производства неоновых вывесок.

Альтима 727"1894
многоканальный 727"1894 www.altima"sign.ru

Материалы для изготовления диодной подсветки, диодные

экраны. Системы управления и блоки питания.

ВМТ"Столица (499) 169"21"21,
925"76"07

(499)169"21"21, 
925"76"07 www.wmts.ru

Люминесцентные, газоразрядные и галогеновые лампы.

Комплектующие VS. Декоративное освещение. Светодиодные

модули. Материалы для производства неона.

ЗЕНОН"Рекламные
Поставки 

788"1133, 
925"0506

788"1133, 
925"0506     www.zenonline.ru.

Люминесцентные лампы, ПРА, арматура, стартеры, провод,

металлогалогеновые прожекторы, светодиоды, блоки питания,

декоративная светотехника.

Нео"Неон 665"48"48 665"48"48 www.supersvet.ru
Декоративное освещение: дюралайт, световые занавеси, стробы,

сетки, гирлянды, садовые светильники, световая продукция и др.

Торговая компания
«РК»

(499)123"4388, 
123"3466, 
127"9077,
8"800"200"1999 

(499)123"4388, 
123"3466, 
127"9077,
8"800"200"1999 

www.rkmarket.ru

Светодиодные модульные системы, RGB модули, электронные

ПРА, трансформаторы для неона F.A.R.T., TRIGHT, неоновые

комплектующие, стробы, галогеновые, люминисцентные лампа и

арматура к ним.

ФорДА (812) 380 85 55, 
380 85 54 

(812) 380 85 55,
380 85 54 www.forda.ru

Люминесцентные лампы и комплектующие, прожектора,

светодиодные системы, декоративная светотехника Neo"Neon.

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ВИДЫ ПРОДУКЦИИ

СВЕТОТЕХНИКА ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ

Междугородный телефонный код Москвы – 495
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Междугородный телефонный код Москвы – 495

WE R.SUPPLY (495)363"93"39 (495)775"60"84 www.wersupply.ru

Неоновые заводы, фрезеро"гравировальное оборудование

«MultiСam», вакуумно"формовочное оборудование «Tools

Factory», оборудование для лазерной резки, листогибы, режущие

плоттеры, оборудование для печати на жестких материалах. 

Альтима 727"1894
многоканальный 727"1894 www.altima"sign.ru

Неоновые заводы, фрезерно"гравировальные станки.
Формовочное оборудование. Лазерные граверы.

ВМТ"Столица (499) 169"21"21,
925"76"07

(499)169"21"21, 
925"76"07 www.wmts.ru

Весь спектор техники Roland " широкоформатные печатающие и

режущие плоттеры, гравировальные и гравировалбно"

фрезеровальные станки, запчасти и аксессуары.

ЗЕНОН"Рекламные
Поставки 

788"1133, 
925"0506

788"1133, 
925"0506     sales@zenonline.ru.

Широкоформатные принторы, режущие плоттеры, термопрессы,
фрезерно"гравировальное оборудование, лазерные граверы,
сувенирные принтеры.

Искусство линий,
творческая
мастерская

739"5523 153"2211 www.isklin.ru
Печать на ОСЕ Arizona T220, фрезеровка и резка на Aristomat
Liberty 1317.

ЛИР 363"6790 958"4990 www.ler.ru

Широкоформатные струйные и режущие плоттеры. Сканеры.

Ламинаторы. Гравировально"фрезерные станки. Программное

обеспечение."

ЛРТ 787"0544, 
730"5118 787"0541 www.lrt.ru

Режущие плоттеры и ножи к ним, лазерно"гравировальные

машины, фрезеровальное оборудование, фрезы, солвентные

струйные плоттеры.

Торговая компания
«РК»

(499)123"4388, 
123"3466, 
127"9077,
8"800"200"1999 

(499)123"4388, 
123"3466, 
127"9077,
8"800"200"1999 

www.rkmarket.ru
Фрезерно"гравировальные; лазерно"гравировальные,
плазменные, листогибы, вальцы, трубогибы, плотеры,
приводы вращения. Неоновые заводы DACO.

Техно Графика 225"5043 225"5043 www.t"g.ru
Трехмерные гравировально"фрезерные системы, режущие
плоттеры, широкоформатные сольвентные принтеры,
термопрессы,расходные материалы. Сервис. Обучение.

ФорДА (812) 380 85 55, 
380 85 54 

(812) 380 85 55,
380 85 54 www.forda.ru

Широкоформатные принтеры и режущие плоттеры Roland,
широкоформатные универсальные UV"плоттеры Oce, 3D"
оборудование Roland, оборудование для термопереноса.

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ВИДЫ ПРОДУКЦИИ

ОБОРУДОВАНИЕ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ
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Традиционно многие доверяют продукции компаний, чье производство расположено
в Западной Европе, Северной Америке и Японии, даже не рассматривая порой значи"
тельно более привлекательные по цене и не менее функциональные разработки
фирм из Кореи и Китая. Несомненно, на то есть достаточно веские основания, одна"
ко ни одно правило не обходится без исключений. В одном из предстоящих выпусков
издания мы расскажем о пути к мировому успеху азиатского предприятия, которое в
последние годы специализируется на создании и серийном выпуске лазерно"грави"
ровального оборудования и широкоформатных принтеров, печатающих UV"отверж"
даемыми чернилами. 

Если руководствоваться технологическими статьями экспертов о нюансах газосвет"
ной рекламы, создается впечатление, что работа с неоном — крайне трудоемкая зада"
ча, требующая к тому же обширных познаний и опыта. В то же время ключевым кон"
курентным преимуществом между компаниями, изготавливающими газоразрядные
светильники, остается качество выпускаемой ими продукции. Действительно ли про"
изводство качественного неона столь сложно? Если эту технологию, как и любую
другую непростую задачу, можно «разложить по полочкам» и рассмотреть детально
каждый из производственных этапов, все ее замысловатые элементы окажутся гораз"
до проще, чем казалось изначально. Подробности — в одном из наших предстоящих
выпусков. 

Участие в выставках является для многих компаний классическим методом продви"
жения своих товаров и услуг и привлечения новых клиентов. Однако далеко не всег"
да израсходованные на создание и изготовление выставочного стенда средства, как и
оплата аренды выставочных площадей и работы промоутеров, окупаются и приносят
изначально ожидавшуюся отдачу. Как добиться максимально возможной эффектив"
ности участия компании в выставке? Какие негласные правила работы на отраслевых
шоу сформировались за многие десятилетия развития частного бизнеса во всем ми"
ре? Этим вопросам и посвящен материал, который в ближайшем будущем появится
на страницах нашего издания в рубрике «Формула успеха». 

СКОРО В НОМЕРЕ

БЕСПЛАТНАЯ ПОДПИСКА НА ЖУРНАЛ 

«НАРУЖКА. ИЗДАНИЕ ДЛЯ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ РЕКЛАМЫ» 

Название организации

Телефон

Почтовый адрес:     индекс город

улица, дом

Наш адрес:
129164, Москва, ул. Маломосковская, 2, корп. 1.
«Ар энд Ди Коммуникейшнз». Тел./факс: (495) 234"7494.

ВНИМАНИЕ!
Предпочтительнее получение вашей информации по электронной почте: info@RiDcom.ru

Сфера деятельности 

E-mail

факс



http://www.wmts.ru


http://www.roland.ru

