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ВОЕННЫЙ ТЕАТР

МИРНЫХ ДЕЙСТВИЙ
Внедрение новых технологий в театре — сфере консервативной и ревно?

стно хранящей свои традиции, — дело не только сложное, но и довольно

деликатное, а если к тому же театр оказывается военным объектом, то и

крайне ответственное. Именно такую задачу реализовала в этом году

компания «Вита Электроникс», установив два светодиодных экрана для

театра Российской Армии в Москве. 

Рекламные экраны на театраль'
ных зданиях — не редкость на ули'
цах крупных мегаполисов. В мире
давно уже используют светодиод'
ные технологии не только для транс'
ляции рекламы или подсветки архи'
тектурных сооружений, но и для
обеспечения совершенно иного
уровня интерактивного контакта с
посетителями культурно'развлека'
тельных учреждений. Теперь нести
культуру в массы в прямом смысле
могут и московские театры. Вместо
традиционных афиш анонсировать
спектакли и другие театральные со'
бытия с 1 мая начали яркие видеоро'
лики, доступные для обозрения ог'
ромному количеству людей.

Проект по такой продвинутой
технологии замены старых афиш
был запланирован в рамках общей
реконструкции театра Российской
Армии еще в прошлом году. В конце
2009 года Министерство обороны, в
чьем ведомстве находится театр,
объявило тендер на его реализацию,
который успешно выиграла компа'
ния «Вита Электроникс». И через
несколько месяцев у парадного вхо'
да главного военного театра страны
засветились всеми цветами радуги
два видеоэкрана размером 6 х 4 мет'
ра каждый. 

Технические возможности экра'
нов позволяют показывать на них
изображение высочайшего качест'
ва, причем в любое время суток и в
любую погоду: и в дождь, и в снег, и

в яркий солнечный день картинка
остается четкой и ясной. 

Система управления экранами
находится непосредственно в теат'
ральной аппаратной. Оттуда можно
не только показывать видеоролики,
но и организовывать прямую транс'
ляцию из зрительного зала, что в те'
атре считают ценным преимущест'
вом: ведь в театре Российской Армии
часто проводятся знаковые меропри'
ятия. Это и вручения престижных
кино' и театральных премий, и
праздничные концерты, на которых
с приветственным словом обращает'
ся к народу Президент страны. 

Управлять экранами не сложней,
чем обычным ноутбуком — полага'
ют в «Вита Электроникс». Инжене'
ры компании считают свою продук'
цию абсолютно надежной, и причи'
ной выхода ее из строя может быть
только пресловутый человеческий
фактор. «Не трогай технику — она
не подведет» — говорят в компании,
но все же рекомендуют придержи'
ваться установленных регламентов
сервисного обслуживания. 

«Для нас это первый опыт работы
с такими творческими людьми, ка'
ких мы встретили в этом театре, —
рассказывает Александр Усатов, ге'
неральный директор «Вита Электро'
никс», — несмотря на наш внуши'
тельный послужной список реализо'
ванных проектов, довольно неожи'
данно обсуждать технические дета'
ли с известными артистами. Те, кого
мы привыкли видеть на сцене или на

экране вдруг выступают совершен'
но в иной роли, а иногда даже выпол'
няют совсем уж не артистические
задачи. И действительно, для конт'
роля за оцеплением вокруг театра на
период проведения монтажных ра'
бот был назначен Артур Смольяни'
нов, известный зрителям по роли
Лютого в киноленте «9 рота». В тече'
ние трех суток с семи утра до десяти
часов вечера (а именно столько
длился монтаж экранов) Артур сле'
дил за порядком на площади перед
театром. 

Оказалось, что в настоящее время
актер находится на срочной службе в
Вооруженных Силах, и с учетом про'
фессии приписан к театру. «Такой
же боец, как и все, — пояснили в ру'
ководстве театра, — дали поручение,
он выполняет. Многие наши нынеш'
ние звезды проходили через это». 

Кстати, актерам новаторское ре'
шение пришлось по душе. Ко мно'
гим талантливым театральным ар'
тистам широкая известность приш'
ла все же благодаря кинематографу.
Ведь чудо перевоплощения на сцене
видят только те, кто пришел на спек'
такль, кино же доступно практичес'
ки всем. В какой'то степени уличная
трансляция отрывков из пьес может
способствовать устранению этой
несправедливости. Теперь, чтобы
хоть ненадолго ощутить радость соп'
рикосновения с великим искус'
ством, достаточно просто прогулять'
ся у парадного входа дома номер два
на Суворовской площади. 
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http://www.vitaelectronics.ru


http://www.form-factor.ru
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SELGROS ВО ВНУКОВЕ

В подмосковном Внукове реализован проект по
оформлению нового торгового центра Selgros  одной
из крупнейших международных сетей оптовой тор'
говли. Это уже третий по счету Selgros в России,
оформленный компанией «ЛазерСтиль».
Новый центр расположен на 9'м километре Боровско'
го шоссе. В рамках проекта было осуществлено как
наружное, так и интерьерное оформление. Наружное
оформление включает: стелу высотой 22 м, рекламные
поверхности которой выполнены из алюминия с объ'
емными световыми буквами, два несветовых пилона
из алюмокомпозита и крышную установку «Центр оп'
товой торговли». На трехсторонних несветовых
конструкциях, табличках из алюмокомпозита,
конструкциях с системой «click», размещенных на
территории паркинга, представлена вся навигацион'
ная информация. Интерьерное оформление  — это
постеры, торцевые системы навигации, флаги (гибкий
ПВХ с полноцветной печатью); также были изготовле'
ны подвесные световые двусторонние короба, навига'
ционные указатели по отделам, названия отделов из
букв ПВХ, баннеры, выполнена интерьерная печать
на ткани — всего более 20 000 кв. м поверхностей.
Благодаря опыту специалистов компании «ЛазерС'
тиль» и скоординированности ее производства дан'
ный проект удалось реализовать за месяц, что для по'
добных масштабных объемов работ весьма короткие
сроки.

«ПАВЛОВО ПОДВОРЬЕ» — 

НОВЫЙ ТОРГОВЫЙ КОМПЛЕКС

Завершены основные работы по оформлению торгово'
развлекательного комплекса «Павлово Подворье», рас'
положенного в Истринском районе Московской облас'
ти. Работы осуществляет компания «Икстрим».
Особенность проекта заключается в нестандартном ар'
хитектурном решении торгово'развлекательного комп'
лекса: арендаторы расположились в отдельных малоэ'
тажных зданиях, соответственно, нужно было проду'
мать навигацию по всей территории комплекса и внут'
ри каждого здания. Компания «Икстрим» разработала
концепцию оформления и осуществляет воплощение
утвержденных идей в реальность. 
Дизайнеры компании предложили наружное и ин'
терьерное решения, сочетающиеся с фирменным сти'
лем торгового центра: например, интерьерные короба
имеют нестандартную форму и необычные декоратив'
ные крепления. В дизайне и производстве были задей'
ствованы самые различные технологии и материалы,
включая светодиодную подсветку и композитные ма'
териалы.
Ключевым моментом стала установка огромной пятнад'
цатиметровой световой стелы при въезде в ТРЦ. На ней
размещены логотип «Павлово Подворье» с объемными
световыми буквами и световые короба арендаторов.
Работы продолжаются и сейчас: оформляются торговые
зоны новых арендаторов, новые рестораны...
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В апреле 2010 года в Одинцове (Московская область)
был осуществлен комплекс работ по изготовлению и
монтажу рекламных конструкций на территории
«Московского насосного завода». Реализация проекта
была поручена компании «Вершина'Вижн».
На здании завода установлены две крышные установ'
ки: одна — в виде объемных букв с неоновым подсве'
том, другая — угловая установка, состоящая из свето'
вых коробов, смонтированных под углом 90 градусов.
Также компанией «Вершина'Вижн» были спроекти'
рованы и установлены фасадные вывески, представ'
ляющие собой объемные буквы с неоновым и свето'
диодным подсветом, размещенные на композитных
радиусных подложках.

МОСКОВСКИЙ НАСОСНЫЙ 

ЗАВОД ОФОРМИЛСЯ

В середине марта в Перми был открыт новый центр обс'
луживания клиентов компании «Мегафон». 
Отличительной чертой данного салона является ис'
пользование в его интерьере динамической систе'
мы Airsystem в сочетании с объемным световым ло'
готипом. 
Изготовление динамической составляющей этой
бренд'стены было осуществлено компанией Airsystem
(г. Екатеринбург); в рамках оформления нового салона
она также установила напольные стойки оригинального
дизайна — в виде цветка.

В Санкт'Петербурге оформлен новый филиал Нацио'
нального банка «Траст». Это уже четвертый офис бан'
ка в Питере, оформленный компанией «Аляска» 
(г. Санкт'Петербург), сотрудничество с которой нача'
лось в конце 2009 года.
Все филиалы Национального банка «Траст» оформля'
ются в едином фирменном стиле, который предпола'
гает установку вывески, консоли банкомата и враща'
ющейся консоли'логотипа.
Вывеска выполнена из объемных букв, изготовлен'
ных на оборудовании Accu'Bend. Они расположены
на несветовой подложке из композитного материала.
Подсветка осуществляется с помощью неоновых
ламп. Консоли представляют собой двусторонние све'
товые короба с внутренней люминесцентной подсвет'
кой. Внутри консоли'логотипа установлен привод вра'
щения, который делает конструкцию динамичной.

В ПИТЕРЕ ПРИРАСТАЕТ «ТРАСТ»

БРЕНД?СТЕНА «МЕГАФОН» 

В ДИНАМИКЕ
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БОРЬБА ЗА ГОСЗАКАЗ
Про лакомый кусок с горчинкой

Получение крупного госзаказа всегда считалось заманчивым предприя?

тием, и для многих компаний госзаказ является основой бизнеса, и в

этом смысле рекламный рынок — не исключение. Большой объем работ

и гарантированная оплата — факторы, особенно важные в условиях нес?

табильной экономической ситуации. В области наружной рекламы для

рекламно?производственных фирм наиболее привлекательными являют?

ся госзаказы на праздничное оформление городов к значимым датам. 

В соответствии с существующей на сегодняшний день практикой под?

рядчики этих проектов определяются посредством аукциона — — демокра?

тичной и открытой формы отбора. О том, как это происходит в действи?

тельности и посвящена данная публикация.

В апреле, в преддверии празднования
65'ой годовщины Победы в Великой
Отечественной войне, с целью выбора
подрядных организаций для оформле'
ния города к этой знаменательной дате
Комитетом рекламы, информации и
оформления города Москвы было прове'
дено сразу два аукциона на общую сум'
му около 158 млн рублей. Компании на'
перебой предлагали свои финансовые
условия; порой стоимость лота снижа'
лась до 30 %, а это несколько миллионов
рублей. Второго апреля были разыграны
10 лотов на общую сумму 58 млн рублей;
в аукционе принимали участие 16 компа'
ний (один из заявителей на торгах не
присутствовал), в итоге, общее сниже'
ние составило свыше 7 % (более 4 млн
рублей). 12 апреля борьба шла между 17
фирмами за 13 лотов на общую сумму
100 млн рублей, и здесь уже общее сни'
жение превысило 15 % (свыше 15 млн
рублей). Экономия госсредств и торже'
ство свободного рынка налицо, но у этой
«медали» есть и оборотная сторона —
негативные аспекты могут затрагивать
как деятельность рекламных фирм, так и
касаться интересов госзаказчика. Мы
попробовали систематизировать инфор'
мацию и обозначить основные подвод'
ные камни.

Информация — сила

Информация о конкурсах на получе'
ние госзаказа размещается в открытых
источниках. Их достаточно много, но ос'
новной площадкой, где в максимальном
объеме собрана информация о предстоя'
щих торгах, организованных представи'
телями столичных госструктур, является
сайт tender.mos.ru. Однако отслежива'

ние интересных предложений на нем —
трудоемкое занятие, и в крупных компа'
ниях под эти задачи создаются целые от'
делы. Опять же информация о грядущем
конкурсе может поступать от госзаказ'
чика напрямую. Ни для кого не секрет,
что в работе с надежным, проверенным
партнером заинтересован любой здраво'
мыслящий клиент. Кроме того, на рынке
существуют специальные агентства, за'
нимающиеся профильным подбором
предложений, выставленных на аукцио'
ны, конкурсы, торги и т. п., опираясь на
заданные компанией требования.

Специальный отдел, который соби'
рает информацию, также оформляет и
конкурсную документацию — это слож'
ный и трудоемкий процесс, и у этой ра'
боты есть свои плюсы и минусы. Как от'
метила Анастасия Семеренко, исполни'
тельный директор рекламной компании
«Кодимир», с одной стороны, на это ухо'
дит много сил и времени, с другой —
чтобы осилить эту задачу нужно быть
профессионалом, поэтому возникаю'
щие сложности можно расценивать и
как определенный барьер для случай'
ных игроков. Однако его эффектив'
ность главным образом зависит от само'
го заказчика: если условия аукциона
позволяют подавать документы за 15 —
30 минут до его начала, то всем очевид'
но, что досканально их проверить невоз'
можно. Это же касается сроков оплаты
обеспечения и других нюансов. Как от'
метил первый заместитель генерального
директора компании «Московская Горо'
дская Реклама» Данил Першин, пробле'
ма заключается в том, что бывают слу'
чаи, когда компании приносят платеж'
ный документ об уплате взноса за 15 ми'
нут до начала аукциона и, согласно

действующему законодательству, недо'
пустить их к участию в аукционе орга'
низатор не имеет права. Естественно,
проверить реальное поступление
средств в бюджет в тот момент не предс'
тавляется возможным, и гарантий того,
что платеж действительно был сделан,
нет. Если эта компания выигрывает аук'
цион, то она оперативно в течение того
же банковского дня вносит сбор, ничем
не рискуя в отличие от других участни'
ков. Таким образом, система аукционов
допускает  неравные условия для участ'
ников, чего быть не должно.

Открытый доступ

С точки зрения допуска игрока к аук'
циону преимуществ нет никаких и ни
для кого, будь то предприятие с огром'
ным опытом в области праздничного
оформления или же новая, порой даже
из другой отрасли, компания. Каких'то
специальных требований, например, на'
личия собственных производственных
мощностей или опыта работы в данной
сфере — нет. Для аукционов необходим
простой комплект документов: нотари'
ально заверенные учредительные доку'
менты, справка об отсутствии задолжен'
ности, доверенность на представителя и
платежное поручение об оплате обеспе'
чительного взноса. Для небольших рек'
ламных фирм барьер все'таки есть. Как
пояснил Данил Першин, для участия в
конкурсе, включающем лоты на различ'
ного рода монтажные работы, раньше
требовалось наличие лицензии, сейчас
законодательство изменилось, и теперь
компания должна иметь допуск саморе'
гулируемой организации (СРО). 

С точки зрения реализации конкрет'
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ных проектов, выставленных на аукци'
онные торги, преимущества, которыми
компания должна обладать, следующие:
значительный технологический потен'
циал либо разветвленная сеть подрядчи'
ков, грамотное делегирование функций
субподряда либо выполнение работ
собственными силами, а также дизайне'
рский и конструкторский потенциал.
Собственные мощности обеспечивают
более высокие гарантии, а субподряды
несут в себе определенные риски потери
денег, дополнительный документообо'
рот, отсутствие централизованного
контроля над процессом. 

Однако в наличии собственных мощ'
ностей есть и свои сложности, отмечает
Данил Першин. Компания с высокими
постоянными издержками на содержа'
ние технического сервиса (учитывая, что
в столице всего четыре больших празд'
ника в году) должна их грамотно контро'
лировать. Ведь эти постоянные расходы
должны компенсироваться доходами от
полученных заказов. Чтобы обеспечить
занятость производственных мощностей
для крупной компании выход один —
постоянно участвовать в конкурсах и их
выигрывать.

Аукцион или конкурс?

С введением аукционов стало очень
тяжело, делится Данил Першин. Такая
форма проведения отбора вообще не
учитывает специфику работ, и при пол'
ном отсутствии квалификационных тре'
бований к участникам на аукционах при'
ходится бороться или с откровенными
рейдерами, которые до аукциона или
после просят откаты с реальных участ'
ников, или с компаниями, основной ра'
бочей силой которых являются малооп'
лачиваемые и низкоквалифицирован'
ные гастарбайтеры. 

Несмотря на участие непрофессио'
нальных компаний в аукционах, есть
один положительный момент: видишь,
на что готовы твои конкуренты, а это
важно. Здесь, конечно, результат непре'
дсказуем. Можно на конкурсах переоце'
нить ситуацию и дать больше, чем мог
бы, а на аукционах есть возможность не
упустить выгоду. Но это «работает» и в
обратную сторону. Таким образом, на
аукционах постоянно существует риск
того, что цена будет снижаться и сни'
жаться. Однако, в отличие от конкурса,
на аукционах есть возможность сделать
встречное предложение. 

Цена или качество?

Такого выбора государственному за'
казчику введенный формат открытого
аукциона практически не оставил из'за
отсутвия правового механизма предва'
рительного отбора участников. Послед'
нее время к этим заказам стали прояв'
лять интерес компании из близлежащих
регионов, среди участников появились и

строительные компании, отмечает Анас'
тасия Семеренко. Они существенно
снижают цену тендерного предложе'
ния: если раньше крайне высоким счи'
талось десятипроцентное понижение
цены за лот, то на последнем аукционе
некая, никому в нашей области неизве'
стная, фирма иногда опускала цену за
лот на целых 30 %. Стоит отметить, что
рекламные компании с таким же боль'
шим опытом в области праздничного
оформления города как наш, готовятся к
подобным праздникам заблаговремен'
но. Разработки порой ведутся на протя'
жении года, в них вкладываются и душа,
и средства. И компании вынуждены бо'
роться до конца.

В частности, на конкурс к 65'летию
годовщины Победы были выставлены
лоты, предусматривающие создание но'
вых оформительских элементов. Выиг'
равшие лот получали задание в форме
эскизов без какой'либо технической до'
кументации. Адаптацией и идеями тех'
нической реализации занимаются сами
исполнители — на это уходит немало
времени. Рекламные компании готовят'
ся к подобному мероприятию заранее,
определяя приоритеты и оформляя заяв'
ки на определенные лоты, иногда на 1 —
2, подчеркивает Анастасия Семеренко.
Очевидно, что новые игроки, подписы'
ваясь фактически на все лоты, этим себя
не обременяют. Проверить, правда, как
они справляются с этой задачей, воз'
можности не представилось.

С тем, что заложниками этой ситуа'
ции, прежде всего из'за специфики аук'
ционной деятельности, становятся зако'
нопослушные реальные компании, кото'
рые специализируются на праздничном
оформлении, согласен и Данил Першин:
«Например, подведение итогов аукциона
проводится через три недели после само'
го аукциона. Компании, чтобы уложить'
ся в плановые графики проведения ра'
бот, уже к моменту аукциона начинают
закупать материалы, подготавливать
конструкции и т. п., то есть они уже по'
несли расходы. Тут на аукционе появля'
ются «черные» игроки, которые обвали'
вают стоимость, следовательно, компа'
нии вынуждены предлагать огромные ко'
эффициенты снижения, чтобы хоть в ма'
лой степени компенсировать предвари'
тельные затраты. Для них это уже не спо'
соб зарабатывания денег (в чем смысл
предпринимательской деятельности), для
них теперь стоит задача минимизировать
уже понесенные убытки. Повлиять на
эту ситуацию, то есть противодейство'
вать «черным» игрокам на аукционах,
можно одним способом — внести в пра'
вила проведения аукциона обязательное
требование о существенном повышении
обеспечительного взноса. Иначе говоря,
не 5 % (100 — 400 тыс. руб.), а 25 %, чтобы
это в сумме насчитывало несколько мил'
лионов. Например, проводится аукцион
на лот стоимостью 10 млн рублей, чтобы
за него бороться нужно будет предвари'

тельно внести 2,5 млн руб. Если компа'
ния не выиграет, ей их вернут в течение
нескольких дней. При этом риск того, что
кто'то принесет поддельную платежку,
не исчезает. Поэтому эти деньги должны
быть внесены, к примеру, за три банко'
вских дня до даты проведения аукциона,
чтобы была возможность проверить ре'
альное поступление средств. Заявки надо
собирать за 3 — 4 дня, а не за 15 минут до
аукциона. Нынешние правила провоци'
руют коррупцию и делают непрозрачной
демократическую процедуру аукциона».

Стоит также отметить, что большин'
ство столичных рекламно'производ'
ственных компаний, специализирую'
щихся на праздничном оформлении,
имеют представителей в творческой ко'
миссии при Комитете рекламы, инфор'
мации и оформления города Москвы, где
обсуждают и презентуют свои идеи. И,
конечно же, они надеются на то, что их
проекты будут востребованы и реализо'
ваны. Не говоря уже об огромном опыте
этих компаний, накопленном в этой об'
ласти. Старейшее предприятие города
Москвы в сфере праздничного оформле'
ния —  «Московская Городская Рекла'
ма» — работает в этой отрасли более 70
лет. Более 15 лет этим направлением за'
нимаются такие компании как «Альти'
ма», «Эдлайн Групп», «ЛБЛ», «Коди'
мир», «Ленни дизайн» и другие. Как от'
метила Мария Черняк, член Союза ди'
зайнеров России, заместитель генераль'
ного директора и главный художник
«Эдлайн Групп» (к 65 годовщине Победы
компания разработала структуру кон'
цепции оформления всего города, а так'
же выступила автором отдельных проек'
тов в рамках общей концепции), форма
открытых аукционов, с одной стороны,
полезная, с другой — опасная, так как с
понижением стоимостных характерис'
тик однозначно страдают качественные
показатели. А основная цель — не только
формально украсить город, но и создать
праздничное настроение у жителей и
гостей столицы.

Правда, нужно отдать должное... Из'
вестные в отрасли праздничного оформ'
ления компании продолжают участво'
вать и выигрывать лоты, а значит можно
надеяться, что качество исполнения бу'
дет сохраняться на прежнем высоком
уровне, и в этом отношении интересы
города не пострадают. С другой сторо'
ны, проведение аукционов по госзаказм
— практика с уже накопленным отрица'
тельным опытом. Открытые аукционы
привлекли к себе массу мошенников, ко'
торые делают свой бизнес за счет реаль'
ных участников — компаний с большим
практическим опытом, с прекрасным
трудовым коллективом, с устоявшимися
традициями... Поэтому пора бы заду'
маться о правовом механизме предвари'
тельного отбора участников. 

Екатерина Бобкова
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http://www.xstream.ru
http://www.sivanxxi.ru
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Рассылайте вместе с «НАРУЖКОЙ»!

Телефон для справок: (495) 234	74	94 (многоканальный)

E	mail: info@RiDcom.ru

Хотите сделать эффективной 

почтовую рассылку 

своих рекламных матералов 

и при этом неплохо сэкономить?

http://www.apelsinrg.ru
http://www.kodimir.ru
http://www.favor-garant.ru
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Вывеска и художник
Стандартные буквы, подсветка, яркие цвета — так мы воспринимаем совре?

менную вывеску. Сейчас они если и отличаются друг от друга, то лишь тех?

нологиями исполнения. Сам процесс создания вывесок стал унифицирован?

ным, и имена дизайнеров, их разработавших, мало кому известны. Но так

стало лишь в последние десятилетия. Попробуем вернуться в предыдущие

времена, когда каждая вывеска была уникальна, а ее создателем мог быть

знаменитый мастер. 

От ботинка к картине

Первые в истории вывески не имели с изобразитель'
ным искусством ничего общего. Чаще всего они предс'
тавляли собой сам предмет торговли в натуральном виде:
сапожник на рынке вывешивал рядом со своим прилав'
ком обувь, а гончар — горшок. Такие зрительные при'
манки были понятны покупателям и удобны для продав'
ца, по окончании торговли на рынке они просто убира'
лись, а затем могли быть проданы с тем же успехом, что и
остальной товар. Один из примеров запечатлен на иллю'
страции в книге Адама Олеария «Описание путешествия
в Московию и через Московию в Персию и обратно» —
сапог, висящий над обувной лавкой. 

Такие же «натурально'вещественные» вывески были
первоначально и во многих стационарных местах про'
даж — лавочках, мастерских или трактирах. А так как ча'
ще всего продавец жил в том же доме годами и дело его
передавалось по наследству, то вывески постепенно ста'
ли делаться на долгие годы. Например, они вырезались
на фасаде дома из камня или дерева и были неотъемле'
мой частью фасада. В качестве исходных материалов для
древних вывесок часто использовался мрамор или терра'
кота. На мраморе высекалось изображение и текст, в ре'
зультате чего получался барельеф. Терракотовые барель'
ефы изготавливались путем обжига вылепленной глиня'
ной заготовки.

Кстати, и сейчас во многих европейских городах сох'
ранились подобные вывески. В отличие от домовых зна'
ков с затейливыми гербами, характерных для жилищ
знати, ремесленные вывески являются понятными и наг'
лядно иллюстрируют, что здесь, например, жил пекарь, а
в соседнем доме — лекарь. Вообще наглядность всегда
являлась и является основным требованием для вывески,
а при почти поголовной неграмотности населения в бы'
лые времена она была просто необходима. Никаких над'
писей, только понятное всем изображение товара или ус'
луги, причем сначала это были не картины, а муляжи. Вы'
веска'муляж стала переходом от демонстрации самих то'
варов к их изображениям. Одновременно с предметны'
ми вывесками появляются символические обозначения,
которые не являлись вывесками в прямом смысле этого
слова, хотя и играли их роль. Например, во времена ан'
тичности и средневековья виноторговые заведения и та'

верны обозначались при помощи плюща, растущего не'
подалеку от входа (плющ — один из символов Бахуса). На
Западе и в России пучки соломы, выставленные на палке
из окна, указывали на расположения постоялых дворов.
Со временем появились универсальные символы: у сле'
сарей — ключ, у виноторговцев — бочонок, у ростовщи'
ков — три шара.

С развитием городов в средние века вывески слегка
изменились: теперь они играли роль указателей, выпол'
нялись чаще всего из металла и подвешивались на
кронштейнах на здании. Обилие узких улочек в средне'
вековых городах требовало, чтобы вывески были выне'
сены из плоскости фасада и имели четкий силуэт, только
так их можно было увидеть издалека из соседних переул'
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ков. Такие кронштейны'указатели во множестве сохра'
нились в старинных кварталах современных городов,
особенно в Европе. 

Постепенно вывески становятся более художествен'
ными, особенно такая тенденция видна в эпоху Возрож'
дения. Если первоначально вывески'картины были ред'
кими и выполнялись в виде фресок (например, такие
фрески были найдены при раскопках в Помпее), то поз'
же они стали писаться на деревянных досках. А это уже
можно назвать картиной.

Ремесло или искусство?

Начиная с эпохи Ренессанса вывески стали в основ'
ном живописными, хотя за их написание брались как
профессиональные художники, так и все, кому не лень.
Обычно работа над вывеской являлась для настоящих ху'
дожников лишь способом заработать и славы не прино'
сила. «Живописец вывесок — ремесленник, изготовляю'
щий вывески». Такое определение дает словарь Ушако'
ва. И чаще всего подобная характеристика была верной.
Ведь раньше отношение к художникам было довольно
пренебрежительное. А сами они обычно по сути своей
являлись малярами'ремесленниками, не углублявшими'
ся в тонкости и мало интересующимися высоким смыс'
лом изобразительного искусства.

В России живописная вывеска стала появляться в
XVIII веке и быстро стала очень распространена. Созда'
вали ее, в основном, выходцы из народа — бродячие ма'
ляры, бывшие или настоящие иконописцы, лубочники.
Преобладали красочные натюрморты, сценки из городс'
кой жизни. Особенно ярко фантазия народных живопис'
цев проявлялась в оформлении народных гуляний, ярма'
рок и балаганов. Огромные полотна служили одновре'
менно и вывеской, и декорациями для представлений.
Лев Толстой писал о большом впечатлении, которое на
него произвели вывески в Москве на пасхальных гуляни'
ях, изображавшие негра'людоеда, который завтракал
толстым европейцем в клетчатых брюках; удава, пожира'
ющего оленя; былинного богатыря, отсекающего единым
махом сотни голов. 

Причем народное творчество было неистребимо. Еще
в 1749 году вышел указ правительственной камер'колле'
гии «Об изъятии всякой живописи на домах» в попытке
как'то ограничить фантазию живописцев из народа:
«прекратить малевание» и ограничиться надписями типа
«В сем доме питейная продажа», «В сем доме табачная
продажа».

Но все было бесполезно... Если на центральных ули'
цах городов действительно преобладали текстовые вы'
вески с именем владельца и названием заведения, то бли'
же к окраинам, где в основном жил народ попроще, про'
должало царить «малевание». Русская вывеска многое
взяла от лубка: яркие краски, контрастные цветовые со'
четания, примитивизм изображений, несоразмерность
фигур. 

Одно из редких описаний старинных вывесок появи'
лось в 1848 г. в журнале «Иллюстрация». Анонимный ав'
тор напечатал большую и подробную статью «Петербур'
гские вывески», где описывались разнообразные вывес'
ки и даже анализировалась их эволюция: «Прежде изоб'
ражали на вывесках не только предметы торга, но и
действие торговца. В вывесках над трактирами представ'

ляли русских мужичков, чинно сидящих вокруг стола.
Ныне на вывесках трактиров лица заменены предмета'
ми: чайный прибор, закуски и графин — они красноре'
чиво говорят за себя. На вывеске портерных лавок рису'
ются бутылки с ярным пивом, пенящимся под вышиблен'
ною пробкою; тут же помещается и надпись: «с распи'
вочною продажей», предваряющая покупателей, что они
могут пить пиво, портер и мед в самой лавке». Автор от'
мечает колорит именно вывесок на окраинах, а не в чо'
порном центре города: «соразмерность и грация фигур,
величина и форма аксессуаров и колорит уморительны в
высшей степени. Мясники с растопыренными руками и
громадными секирами, петухи, стоящие возле быков, ко'
торых они головою выше, куры с почти человеческими
лицами — все это бесподобно». 

Позже для изготовления вывесок в России стала ис'
пользоваться уникальная технология воронения железа.
Процесс производства был длительным. После многих
операций поверхность металла приобретала матовый от'
тенок, затем смазывалась льняным маслом. После этого
художник наносил на металл настолько тонкий слой
краски, что работа становилась похожей на акварели.
Особый изыск российским вывескам придавало также
использование позолоты.

Облик старинных городов стал неотделим от выве'
сочного буйства. И русские вывески, не являясь искус'
ством в полном смысле этого слова, смогли оказать боль'
шое влияние на искусство настоящее. Например, худож'
ники из объединения «Бубновый валет», существовав'
шего в начале 20 века, вообще взяли русские живопис'
ные вывески за основу своего стиля. Вот как пишет об
этом Максимилиан Волошин: «Это же стремление к
вещности, к предметности, но только в несравненно
большей степени, сказывается у Ларионова. Ларионов
— самый наивный и самый непосредственный из всех
«Валетов». Его «Хлеб» — действительно только хлеб:
большой, цельный, хорошо пропеченный хлеб, который
составил бы счастье любой булочной, будь он написан
на жестяной вывеске. Вообще стиль вывесок очень
прельщает «Валетов». К чему склонны и Машков, и Гон'

Эскиз Добужинского для культового кафе Серебряного
века — «Бродячая собака»
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чарова, но истинным мастером в этой области является
Ларионов. Что он очень талантлив — это бесспорно, но в
его талантливости есть что'то весело'дурацкое. Стоит
только посмотреть на его «Автопортрет» или на «Сол'
дат». С другой стороны, эта черта выгодно отличает Ла'
рионова от рапэнского хулиганства Машкова. Н.С. Гон'
чарова идет тем же путем, как Ларионов. Только от прос'
тоты вывески она дошла до художественной сложности
лубочных картин». Художественные качества старых
вывесок высоко оценивались многими русскими худож'
никами начала 20'го века. Петров'Водкин назвал их да'
же своей «школой первой ступени». 

Тем не менее сами вывески искусством в большин'
стве своем не являлись. Хотя, как и в любом деле, все за'
висело от конкретного человека. Бывало, что и вывеска
могла быть написана как шедевр. Джорджо Вазари в би'
ографии Леонардо да Винчи рассказывает, как тот созда'
вал одну вывеску: «Синьор Пьеро да Винчи, находясь в
деревне, встретил одного крестьянина, который попро'
сил его отвести во Флоренцию вырезанную им самим из
фигового дерева круглую доску и отдать там какому'ни'
будь живописцу, чтобы тот намалевал на ней вывеску...
Приехав во Флоренцию с этой вывеской, Пьеро поручил
своему сыну нарисовать на ней что'нибудь особенное, не
сказав, зачем и для кого... Леонардо стал обсуждать, что
бы нарисовать? Он остановился на мысли изобразить
нечто ужасное, более чудовищное, чем Медуза древ'
них...» Леонардо нарисовал фантастическое чудище, и
картина очень понравилась его отцу. Он решил оставить
ее себе, а для крестьянина купил на рынке вывеску, изоб'
ражавшую сердце, пронзенное стрелой, которая очень
понравилась заказчику.

Вывески приходилось писать не только Леонардо,
но и многим другим известным европейским художни'
кам. Такие вывески уже бесспорно считаются произ'
ведениями искусства и хранятся в музеях и частных
коллекциях.

Знаменитые вывески 

По прошествии времени музейными экспонатами ста'
ли считаться не только сами вывески известных худож'
ников, но даже эскизы к ним. Так, в Лувре хранится про'
ект вывески, исполненной Антуаном Ватто. Незадолго до
своей смерти великий художник написал за восемь сеан'
сов огромную вывеску для лавки своего друга Жерсена,
продавца картин на мосту Нотр'Дам. Сейчас сама вывес'
ка находится в музее замка Шарлоттенбург недалеко от
Берлина. На ней также изображен интерьер лавки, кото'
рый снаружи было трудно разглядеть из'за небольших
окошек. Это, пожалуй, одна из самых знаменитых выве'
сок — и потому, что она явилась одной из последних ра'
бот умиравшего от чахотки художника, и, конечно, из'за
своего потрясающего художественного качества. Мно'
гие относятся к ней как к одной из картин мастера, не за'
мечая, что в ее названии присутствует слово «вывеска».
Она красовалась на одной из улочек Парижа и была, по
воспоминанию Жерсена, «...единственной работой, ко'
торая до некоторой степени возбуждала самолюбие Ват'
то».

Самая старая из сохранившихся живописных выве'
сок хранится в пинакотеке Форли, это вывеска аптеки, ее
приписывают Мелоццо да Форли. На ней изображен ап'
текарь, растирающий в ступке свои снадобья. В музее Ба'
зеля хранится двусторонняя вывеска школы, написанная
в 1516 Гансом Гольбейном Младшим на деревянной дос'
ке. Там изображен учитель, обучающий двух мужчин
письму, и его жена, помогающая мужу обучать чтению
трех мальчиков и девочку. Часто такие заказы исполняли
начинающие художники, вынужденные зарабатывать
себе на жизнь. Так, Караваджо написал вывеску кабачка
в уплату своего долга кабатчику. 

В 1718 году двадцатилетний Жан Шарден пишет для
хирурга вывеску шириной 4,46 м и высотой всего лишь
0,72 м, изображающую человека, раненного шпагой,
принесенного к хирургу, который осматривает его рану.
Жан Батист Грез исполнил вывеску для продавца табака
Николя с изображением мужчины, курящего трубку.

Вывеска, и сегодня висящая в Монморанси у трактира
«Белая лошадь» и изображающая с каждой стороны ло'
шадь, была написана молодым французским бароном,
ставшим известным художником — Франсуа Жераром. 

Среди изобилия ремесленных поделок вывески, напи'
санные великими мастерами, были очень редки. Тем бо'
лее, что живописная вывеска быстро приходила в негод'
ность и многие работы известных художников теперь ут'
рачены. То, что сохранилось, было выкуплено любителя'
ми живописи и музеями. Только благодаря рисунку из
собрания муниципального музея Мадрида мы знаем
прекрасную вывеску кафе Левант, написанную Леонар'
до Аленца, на ней изображен интерьер кафе с посетите'
лями. Два эскиза вывески шляпной фабрики в Барселоне
были представлены на аукционе в Париже в 1959 году
как работы Сальвадора Майоля. 

Настоящим шедевром является и великолепная вы'
веска, хранящаяся в цюрихском Кунстхаусе и написан'
ная молодым Жерико для кузнеца из Руана. Художники
Буальи и Дебюкур написали две вывески продоволь'
ственного магазина Корселле в Пале'Рояль, на обеих
изображен гурман за столом. Первая и сегодня висит в
магазине, вторая же, когда'то размещавшаяся над витри'

Картина Ильи Машкова «Хлебы советские», написанная
в 1928 году, не является вывеской, хотя очень похожа на
нее по стилю. Во время ее написания Машков преподает
во Вхутеине. 
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ной, была подарена музею Карнавале. В музее швейцарс'
кого Ниона хранится вывеска, написанная Гюставом
Курбе для кабачка этого города. На ней изображен на'
тюрморт в духе Шардена. Натюрморты, написанные
Нарсисом Диасом де ла Пенья по сторонам от витрины
овощной лавки, также являются вывеской, они сохрани'
лись и находятся в частном собрании. 

В России известными художниками, создававшими
вывески, были Ефим Иванов, Василий Степанов, Конс'
тантин Филиппов — они считались признанными масте'
рами своего дела. 

Но больше всего известны, конечно, вывески Нико
Пиросманишвили, или Пиросмани. Художник жил и ра'
ботал в Грузии, впрочем, долгое время считался рос'
сийским, вплоть до отделения Грузии. Сейчас работы
Пиросмани являются украшением любого музея или
коллекции, а ведь по легенде он начинал простым маля'

ром. С его именем связана и еще одна легенда — что
именно любовь бедного художника Нико Пиросмани к
кафешантанной певичке Маргарите де Севр легла в ос'
нову знаменитой песни про «миллион алых роз». Кстати,
первой «выставкой» художника, по шутливому свиде'
тельству современников, считаются привокзальные
кварталы Тифлиса, где вывеска практически каждого
заведения была изготовлена Нико Пиросмани. Свои ра'
боты проживший всю жизнь в нищете художник по
большей части писал на клеенке красками собственного
изготовления.

Художественные вывески изредка встречались и в са'
мом центре крупных городов. Например, над знамени'
тым среди богемы Серебряного века кафе «Бродячая со'
бака» в центре Петербурга красовалась вывеска, выпол'
ненная по эскизу Добужинского.

Сейчас практически все «вывесочные шедевры» изве'
стны наперечет и хранятся в художественных коллекци'
ях. Хотя происходят и открытия: например, совсем не'
давно, летом 2009 года в здании церкви в английской де'
ревне Холтон Сент'Мэри была обнаружена вывеска То'
маса Гейнсборо. Простенькая вывеска, некогда украшав'
шая дверь приходской школы в маленькой английской
деревне Холтон Сент'Мэри (графство Саффолк), была
написана в 1748 году 21'летним Томасом Гейнсборо, поз'
же ставшим одним из самых знаменитых английских ху'
дожников XVIII века. 

Знаменитую вывеску для лавки Жерсена Ватто написал
за неделю, причем будучи уже тяжело больным

Большой любитель и знаток лошадей, бывший сам прек�
расным наездником, Жерико изображал их с поразитель�
ным мастерством на многих картинах, в том числе и на
этой вывеске для руанского кузнеца

Распознать кисть Гейнсборо на старой вывеске смогла
арт�эксперт Линдси Стэйнтон
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Вывески Нико Пиросмани выполнены часто с грамматическими ошибками — ведь художник не получил образования 

Если художники с острова Корфу когда�нибудь станут знаменитыми, то эти выразительные вывески могут стать
музейными экспонатами
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Примеры из нашего времени

Во французском Эльзасе есть городок Рикевир, одной
из достопримечательностей которого являются вывески
Жан'Жака Вальца. Художника можно считать почти
современником, он скончался в 1955 году. Знаменит он
прежде всего благодаря своей антифашистской деятель'
ности. В оккупированном немцами Эльзасе карикату'
рист и памфлетист Жан'Жак Вальц был одной из ярчай'
ших фигур движения Сопротивления. Из'под его пера
вышло немало текстов и рисунков, высмеивающих нем'
цев и их отрицательные качества. В результате полицейс'
кого преследования он был вынужден покинуть родной
Кольмар, какое'то время жил в городке Рикевир, где и
создал свои вывески, о которых теперь даже упоминает'
ся в путеводителях.

Но чем ближе к современности, тем реже, увы, встре'
чаются живописные вывески — сейчас все унифициро'
вано, в производстве вывесок разработаны свои эффек'
тивные технологии, в которых нет места художнику с
кистью. 

Хотя есть и исключения, правда, не в больших горо'
дах. Например, в маленьких городках и деревеньках гре'
ческого острова Корфу многие вывески написаны вруч'
ную и очень колоритны. 

И кто знает, может быть и сейчас где'нибудь в про'
винциях работают над вывесками начинающие худож'
ники. Но для того, чтобы их работы начали цениться,
должно пройти время. И возможно, через несколько лет
расписанная витрина или вывеска в каком'нибудь город'
ке станет его основной достопримечательностью.

Редакция благодарит сотрудника журнала «kAk»
Стаса Жицкого за разрешение использовать в статье
фото живописных вывесок Корфу.

Вывески Жан�Жака Вальца можно увидеть как в его род�
ном Кольмаре, так и в другом эльзасском городе — Рике�
вире. Теперь они внесены в туристические путеводите�
ли как местные достопримечательности
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ДЕРЕВЯННЫЙ ЭКСКЛЮЗИВ

ГРАНД−ФОРМАТА
Полноцветная широкоформатная печать по дереву

Появление около 6 — 7 лет назад в России услуг прямой широкоформатной пе?

чати на жестких носителях открыло широкие возможности для работы с самы?

ми разнообразными материалами и для воспроизведения на них практически

любых изображений, вплоть до художественных репродукций. За это время

рынок печатных услуг преумножил свои успехи как в объеме и скорости вы?

полнения работ, так и в повышении качества и долговечности готовой продук?

ции. Прямой печатью по пластику сейчас никого не удивишь; прошли многочис?

ленные печатные тесты и плитка, металл, стекло и другие нестандартные ма?

териалы. С этого номера журнала мы начинаем серию публикаций, в которых

ведущие специалисты отрасли расскажут об особенностях и реальных воз?

можностях «печати по жесткому» применительно к нетрадиционным материа?

лам. Открывает серию статья о печати на деревянных поверхностях.

Древесина имеет множество пре'
имуществ: это натуральный, эколо'
гически чистый, прочный природ'
ный материал, который к тому же от'
личается широким разнообразием
цветовых оттенков, фактур и превос'
ходным внешним видом. Неудиви'
тельно, что и по сей день она широко
применяется в производстве мебели,
оформлении интерьера, а также в на'
ружной рекламе. Безусловно, печать
на дереве сама по себе может расце'
ниваться как оригинальный и инте'
ресный ход. Но не столь частое при'
менение дерева в качестве носителя
изображения (по сравнению с други'
ми необычными материалами) обус'
ловлено в основном его природными
декоративными качествами. Помимо
этого, дерево в отношении печати
проявляет себя как «капризный» ма'
териал, и все же есть печатники, ко'
торые с ним работают. 

Пионер российского рынка пе'
чатных услуг — компания We
R.SIGNS — даже имела опыт  печати
иконостаса для одной из восстанав'
ливаемых церквей. Однако это при'
мер единичный. Более популярными
и востребованными являются услуги
по печати на материалах, использую'
щих вторичную древесину, к кото'
рым относятся: панели МДФ, лами'
нированная ДСП и т. п. Декориро'

ванные межкомнатные двери, разд'
вижные панели шкафов'купе, кухон'
ные фасады и другие мебельные эле'
менты, как правило, делаются имен'
но из них.

В разных отраслях, где применяет'
ся дерево и его производные, исполь'
зуются весьма разнообразные техно'
логии нанесения изображений, одна'
ко в большинстве случаев размер но'
сителя ограничивается форматом А4.
Единственной на сегодняшний день
технологией качественного нанесе'
ния полноцветного широкоформатно'
го изображения на жесткие (в том
числе деревянные) поверхности оста'
ется струйная печать УФ'отверждае'
мыми чернилами. Производственные
возможности широкоформатных УФ'
принтеров позволяют печатать на раз'
личных по размеру деревянных заго'
товках: от небольших досок для изго'
товления изделий малого формата
(табличек, различных сувениров) до
массивных изделий размером, напри'
мер, с дверь. Как отметил директор по
маркетингу We R.SIGNS Сергей Око'
ванцев, когда речь идет о деревянном
носителе основная сложность заклю'
чается в том, что чаще всего приходит'
ся печатать на материале заказчика.
Компания'производитель не всегда в
подобных случаях может гарантиро'
вать, что печать пройдет без осложне'
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ний, и качество будет идеальным.
Например, любое дерево содержит в
себе влагу и после запечатывания на'
чинает эту влагу выделять, что может
привести к отслоению красочного
слоя. Чтобы это предотвратить необ'
ходимо предварительно сушить дере'
вянную панель. В этом отношении на'
иболее удобным материалом для печа'
ти является ДСП с ламинацией.

То, что существуют сложности ра'
боты с «живым» деревом подтверж'
дает и Кирилл Клочков, главный тех'
нолог компании ВМПРИНТ. Они
обусловлены в первую очередь ши'
риной кроя цельной массивной дос'
ки и искривлением плоскости набор'
ной панели или форматной шпони'
рованной фанеры.

Дело еще в том, дополняет началь'
ник производства «PVG'Принт»
Алексей Егоров, что все планшетные
УФ'принтеры печатают только на
ровной поверхности, поэтому все
элементы декора заготовки должны
быть, соответственно, ровными, но
не всегда так бывает. 

Стоит также отметить, что вне за'
висимости от вида материала его
размер имеет ограничения по шири'
не, толщине и весу, что крайне акту'
ально для дерева. Конкретные значе'
ния (или их комбинация) этих пара'
метров зависят от технического ос'
нащения оборудования печатника.
Устройства с максимальными воз'
можностями по этим показателям ог'
раничивают использование носителя
следующим образом: по толщине —
до 75 мм, ширине — до 3 м, весу — до
25 кг. Причем приведенные «пото'
лочные» значения собраны по дан'
ным о разных моделях УФ'принте'
ров, каждая из которых отличается
индивидуальными техническими ха'
рактеристиками. 

Отдельно остановимся на сред'
ствах и приемах, обеспечивающих
сохранность изображения, нанесен'
ного на деревянный носитель. 

При печати на дереве могут воз'
никнуть определенные специфичес'
кие нюансы, о которых необходимо
знать заказчикам при оформлении
заказа. Как отметил Сергей Окован'
цев,  важно учитывать требования к
вандалоустойчивости готового изде'
лия. We R.SIGNS печатает УФ'крас'
ками, которые не выцветают на
солнце и не бояться влаги, но кра'
сочный слой после высыхания дос'
таточно жесткий и может повреж'
даться, если адгезия между чернила'
ми и материалом'носителем недос'

таточно высокая. Поэтому, чтобы га'
рантировать сохранность изделия в
течение всего срока его службы, не'
обходимо дополнительно ламиниро'
вать его поверхность, что часто не
очень удобно и практично. Еще один
вариант — покрывать изделие проз'
рачным лаком, матовым или глянце'
вым. Компания этим методом ус'
пешно пользуется, когда необходи'
мо дополнительно защитить двери.
Следует, однако, отметить, что УФ'
чернила последнего поколения для
плоскопечатных машин уже позво'
ляют достигать крайне высокой ад'
гезии при использовании практи'
чески любого материала, уточняет
Сергей Окованцев.

Специальная предварительная об'
работка (независимо от того массив
ли это дерева, фанера или МДФ), как
правило, не требуется, считает Ки'
рилл Клочков. На ряде производств в
целях повышения адгезии допечат'
ную подготовку материала (обработ'
ку изделия праймером, зашкурива'
ние) все'таки включают в перечень
работ. К дополнительным услугам
можно отнести гравировку контуров
изображения, ее применяют для соз'
дания объема. Что касается финиш'
ной обработки, то с «живым» дере'
вом совместим практически любой
лак. Он часто используется не столь'

ко ради зашиты поверхности, сколь'
ко для придания изделию закончен'
ного вида, отмечает Кирилл Клочков.
Заказчику следует учитывать, что для
МДФ'панелей лак придется тщатель'
но подбирать; на производстве также
должна присутствовать специальная
камера для его нанесения, позволяю'
щая избежать оседания пыли на по'
верхность обрабатываемого изделия.

В заключении стоит отметить, что
работа с деревянными поверхностя'
ми не всегда может проходить глад'
ко, и зачастую возникшие неприят'
ности необоснованно списывают на
специфику материала. Однако необ'
ходимо понимать, что при достаточ'
но широком предложении в этом
секторе, далеко не все печатные сис'
темы способны надежно фиксиро'
вать и правильно перемещать во вре'
мя печати жесткую, тяжелую и не'
редко деформированную заготовку,
что, несомненно, сказывается на ка'
честве конечного изделия (УФ'прин'
теры, как правило, ориентированы
на широкий спектр более «простых»
материалов и менее жесткие условия
работы). Выбирайте партнера с опы'
том в этой области деревообработки
и требуйте гарантий!

Екатерина Бобкова
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ARDIS PRINT 649'6077 649'6077 www.ardisprint.ru
Изготовление, монтаж, гарантийное обслуживание всех видов
наружной и интерьерной рекламы.

ReSeM (Ритейл
Сервис
Менеджмент)

984'2010  984'2010  www.resem.ru

Проектирование. Производство. Монтаж любых видов наружной
рекламы, световые короба, объемные буквы  (неон, LED'
подсветка). Крышные установки, входные группы, козырьки,
стелы, пилоны.  Регистрация СНРИ.

АКВЕДУК
НАРУЖНАЯ
РЕКЛАМА

(499) 619'8411, 
926'7226 (499) 619'8411 www.akveduk.ru

Вывески, производство неона, крышные установки, световые ко'
роба, кронштейны, онинги, брандмауэры, объемные буквы, объем'
ные пластиковые изделия, офисные таблички, наружная  реклама
на АЗС.

Альтима 727'1894 727'1894 www.altima'sign.ru
Вывески, световые короба, брандмауэры, объемные буквы, неон,
крышные установки, нестандартные конструкции. Оформление
витрин. Комплексное оформление.

АПЕЛЬСИН, РГ

645'2170
672'7590
672'7593

645'2170
672'7590
672'7593

www.apelsinrg.ru 
Все виды наружной и интерьерной рекламы. Буквы из акрила
(толщиной до 150 мм).

ВИТТА 930'8010 745'3646 www.atvscreens.ru Cветодиодные дисплеи.

ЗЕНОН –
Рекламные
Поставки

105'0506 105'0506 www.zenonline.ru
Электронное и информационное оборудование: табло курсов
валют, табло «Бегущая строка», электронные часы и др.
Изготовление любых конструкций на заказ.

ИКСТРИМ 797'8070 797'8070 www.xstream.ru
Неон, объемные буквы, световые короба, крышные установки,
отдельностоящие рекламные конструкции. Термоформовка
объемных букв, логотипов. Конструкции из Alucobond, Dibond.

Кодимир 662'9464 662'9464 www.kodimir.ru
Реклама из стекла, дизайн, вывески, козырьки, архитектурная
подсветка, облицовка фасадов (Alpolic, Dibond). Флажные
конструкции.

ЛазерСтиль
734'9156, 374'2962,
374'3311

374'3311 www.laserstyle.ru
Все виды наружной и интерьерной рекламы. Буквы из
нержавеющей стали. Неон. Вывески со светодиодами.

ЛаТек, РПК 983'0519 983'0519 www.latec.ru
Производство объемных букв и знаков из нержавеющей стали,
термоформованные изделия любых тиражей под заказ. 

Сиван XXI
303'50'96
771'26'30
771'26'28                     

303'50'96
771'26'30
771'26'28                     

www.sivanxxi.ru

Cветовые короба, объемные буквы, вывески, таблички, номерки,
баннеры, штендеры, POS'материалы, фрезерно'гравировальные
работы, лазерная гравировка, плоттерная резка, замеры, дизайн,
установка.

ФАВОР'ГАРАНТ
Санкт'Петербург (812) 363'1820 (812) 363'1820 favor@trivision.ru Все виды рекламоносителей и уличной мебели  

ПРОИЗВОДСТВО НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ВИДЫ КОНСТРУКЦИЙ

Междугородный телефонный код Москвы — 495
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Междугородный телефонный код Москвы — 495

АБРИКОС, РА,
г.Владикавказ (8672) 51'2000 (8672) 51'2000 www.abrikos.ru 

Собственная сеть рекламоносителей: щиты 6х3м, перетяжки, сити'
формат. 

Кодимир 662'9464 662'9464 www.kodimir.ru Размещение рекламы на перетяжках.

РАЗМЕЩЕНИЕ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ РЕКЛАМОНОСИТЕЛЬ

Междугородный телефонный код Москвы — 495

3R 783'6810 783'6810 www.3rmedia.ru
Широкоформатная печать 360'1440 dpi (баннер, бумага, пленка,
холст, пластик, картон). FTP. Доставка. Срок изготовления от 
2 часов.

ARDIS PRINT 649'6077                       649'6077                       www.ardisprint.ru Широкоформатная печать 180'1440 dpi.

Print24 921'39'12 921'3912 www.print24.ru
Широкоформатная печать на баннере, пленке, бумаге до 1440 dpi,
плоттерная резка, накатка на пластик и пенокартон.

АКВЕДУК
НАРУЖНАЯ
РЕКЛАМА

(499) 619'8411, 
926'7226 (499) 619'8411 www.akveduk.ru

Широкоформатная печать для наружной и интерьерной рекламы
(баннер, самоклеящаяся пленка, бумага, сетка), разрешение от 180
dpi до 1440 dpi.

АБРИКОС, РА,
г.Владикавказ (8672) 51'2000 (8672) 51'2000 www.abrikos.ru 

Широкоформатная полноцветная печать на баннерной ткани, сетке,
бумаге, самоклеящейся пленке 720 dpi.

Кодимир 662'9464 662'9464 www.kodimir.ru
Широкоформатная полноцветная печать на баннере, сетке,
самоклеящейся пленке, бумаге.

ЛазерСтиль
734'9156, 374'2962,
374'3311

374'3311 www.laserstyle.ru
Широкоформатная печать для наружной и интерьерной рекламы,
разрешение до 1440 dpi. Печать на ткани.

Принт Медиа Групп  
Москва
Ярославль
Вологда
Череповец
Иваново
Владимир

(495) 229'28'05
(4852) 370'357
(8172) 57'04'34
(8202) 73'11'01
(4932) 32'56'67
(4922) 44'30'46

(495) 229'28'05
(4852) 370'357
(8172) 57'04'34
(8202) 73'11'01
(4932) 32'56'67
(4922) 44'30'46

www.print'm.ru
Полный перечень услуг в области широкоформатной печати,
интерьерной печати, и УФ печати на плоских материалах.

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ТИП ПЕЧАТИ

ШИРОКОФОРМАТНАЯ ПЕЧАТЬ



СКОРО В НОМЕРЕ

Кризис не остановил общенациональную тенденцию по выводу
крупного формата за пределы центральных частей городов. На смену
самому распространенному в России формату 6 х 3 м приходят малые
форматы. Самым большим из них, и поэтому весьма перспективным,
является 3,7 х 2,7 м, причем выбор конфигураций огромен. В ближай'
шем выпуске мы представим обзор основных разновидностей этих
современных конструкций: от статичных форм до скроллеров, как
отечественного, так и зарубежного производства.

Серию публикаций об особенностях и реальных возможностях «пе'
чати по жесткому» продолжит тема «печать на стекле». Подобное
применение струйной печати УФ'отверждаемыми чернилами по
праву считается одним из самых сложнореализуемых и дорогостоя'
щих. Одновременно с этим, применение этой технологии позволяет
создавать настоящие шедевры как в области наружной рекламы, так
и в indoor'проектах. Особенностям, которые нужно учитывать заказ'
чикам рекламы, и будет посвящена следующая публикация.

Рубрика «Регионы» будет представлена обзором рынка наружной
рекламы Перми. Начатая в этом номере тема медийных особеннос'
тей этого города будет продолжена освещением тенденций в произ'
водственном сегменте. Также мы предоставим  возможность ознако'
миться с интересными дизайнерскими решениями, которыми, нес'
мотря на кризис, изобилуют улицы этого большого города.
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Междугородный телефонный код Москвы — 495

ARDIS PRINT 649'6077 649'6077 www.ardisprint.ru
Комплексное решение оформления мест продаж. Изготовление
P.O.S.'материалов воблеры, шелфтокеры, мобайлы, диспенсеры,
ростовые фигуры, ценники, монетницы.

ReSeM (Ритейл
Сервис
Менеджмент)

984'2010  984'2010  www.resem.ru

Интерьерные свет. короба, ультратонкие свет. панели, промо'
стойки, ресепшн'стойки, информац. стойки, нестандартные
конструкции, прилавки, торговое оборудование, витрины.
Комплексное оформл. торговых площадей. 

SIGNEDGE 660'2354 660'2354 www.signedge.ru
Световые плоские дисплеи с торцевым подсветом, экономичные,
эффектные, любого размера в изящных рамках. Уникальные
плоские световые цветодинамические дисплеи.

ИКСТРИМ 797'8070 797'8070 www.xstream.ru
Комплексное оформление мест продаж, нестандартное торговое
оборудование, Shop'in'shop, P.O.S.

ЛазерСтиль
734'9156, 374'2962,
374'3311

374'3311 www.laserstyle.ru
Производство P.O.S.'материалов. Дисплеи, промостойки,
лайтбоксы, акрилайты, шелфтокеры и др. Вакуумная формовка.
Комплексное оформление мест продаж.

ОФОРМЛЕНИЕ МЕСТ ПРОДАЖ

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ВИДЫ КОНСТРУКЦИЙ



РАСТУЩАЯ ЭКОНОМИКА
ПРОВОЦИРУЕТ РОСТ В НАРУЖКЕ

Началась подготовка нового ежегодного каталога ведущих российских

компаний, работающих в области наружной рекламы. Приглашаем 
к участию яркие, амбициозные, профессиональные компании.

ВРЕМЯ ПРИШЛО!

Очень лояльные условия участия. 
Подробности по тел.: (495) 234-7494 или на сайте: www.ridcom.ru

А ВЫ ГОТОВЫ ЗАЯВИТЬ О СЕБЕ?


