










ЛИДЕРОВ НИЧТО НЕ ОСТАНОВИТ!

Началась подготовка нового ежегодного каталога

ведущих российских компаний, работающих в области

наружной рекламы. Приглашаем к участию яркие,
амбициозные, профессиональные компании.

В ТЯЖЕЛЫЕ ВРЕМЕНА — ЛЕГКИЕ УСЛОВИЯ УЧАСТИЯ!

Подробности по тел.: (495) 234-7494
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Цветущая реклама
Все любят смотреть на красиво подстриженные кусты и фигурные цветоч>

ные клумбы.  Городские власти давно это заметили, и на въезде и выезде из

Москвы нас радуют надписи, выложенные цветами на придорожных скло>

нах — «Москва», «Счастливого пути!» и тому подобное.  Наружная реклама

тоже осваивает живой материал, что подтверждает множество зарубежных

и отечественных примеров.

Сначала небольшой экскурс в ис&
торию садово&паркового искусства.
Не будем рассматривать восточные
сады — в этом случае придется мно&
го говорить об эзотерической симво&
лике, без знакомства с которой труд&
но понять, например, японские са&
ды. В Европе все проще и подчиняет&
ся законам эстетики. В европейском
декоративном садоводстве сложи&
лись два основных направления соз&
дания садов и парков — английское
и французское. Английский парк
(еще его называют пейзажным)
призван создать впечатление пер&
возданной природы, и хотя его соз&
дание требует немалых усилий са&
довника, выглядит он как прекрас&
ный уголок, которого не касалась ру&
ка человека. А вот французский
парк, иначе называемый регуляр&
ным парком, действительно всем
своим видом демонстрирует «регу&
лированность», и его строгие гео&
метрические формы демонстрируют
власть человека над природой.

Традиция регулярного парка за&
родилась в эпоху Возрождения
(идея парка как продолжения архи&
тектуры сооружений). Известней&
ший пример ландшафтного проек&
тирования в духе французского ре&
гулярного парка — Версальский ан&
самбль. (1)

Как только  человек осознал, что
цветочным клумбам и кустарникам
можно придать самую замыслова&
тую форму, в садах и парках начали
возникать самые удивительные фи&
гуры из растений. Лабиринты и при&
чудливые фигуры, надписи из цве&
тов — все эти приемы и сейчас охот&
но используются при оформлении
как загородных парков, так и городс&
кого пространства.

Один из самых излюбленных мо&
тивов — цветочные часы. Еще зна&
менитый ботаник и систематик Карл
Линней написал научный трактат
под названием «Somnus plantarum»,
что в переводе означает «сон расте&
ний». Его наблюдения легли в осно&
ву создания цветочных часов, «пу&
щенных в ход» в шведском городе
Упсала в 20&х годах XVIII века. Впро&
чем, такие  часы «работают» в ре&
зультате изменения освещенности и
хороши только  в солнечную погоду,
а в пасмурные дни начинают врать.
Современные цветочные часы соз&
даются по более простому принципу
— в грядку вмонтирован часовой ме&
ханизм, а стрелки движутся по кругу
с цифрами из цветов, независимо от
освещенности. 

Такие часы есть во многих евро&
пейских городах, например, симво&

лизирующие часовую промышлен&
ность Швейцарии цветочные часы
на одной из площадей Женевы. Диа&
метр часов пять метров, а длина се&
кундной стрелки два с половиной
метра. Для «выращивания» этого со&
оружения используются 6,5 тысяч
цветов, которые цветут в течение
всего лета, меняя ежемесячно цвето&
вую палитру часов.(2)

Копия женевских часов была по&
дарена Петербургу на 300&летие.
Есть такие часы и в Москве на Пок&
лонной горе — кстати, они офици&
ально зарегистрированы как самые
большие цветочные часы в мире.
Длина их минутной стрелки состав&
ляет 4,5 метра, что почти на 1,5 мет&
ров больше стрелки кремлевских
курантов, а для их оформления ис&
пользуется около 20 тысяч цветов. В

#1
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Оформление было организовано
компанией R&I GROUP, и в этом го&
ду бренд Bacardi Martini снова рек&
ламировался с помощью цветов — в
рамках сочинского фестиваля «Ки&
нотавр». Рассказывает Юний Давы&
дов, генеральный директор R&I
GROUP: «Архитектурный арт&объ&
ект Martini Terazza ежегодно стро&
ится на пляже отеля «Жемчужина».
В 2009 году мы проводили здесь
event в честь нового напитка Martini
Rose, и в оформлении этого мероп&
риятия использовали «цветочный
брендинг». Основные цветы компо&
зиции — розовые розы и розовые
орхидеи. Инсталляция состояла из
цветов, стразов и хрустальных под&
весок. Работа по созданию длилась
14 часов, над инсталляцией труди&
лось 4 профессиональных декорато&
ра и 4 помощника. Продукт Martini в
целом, и, конечно, Martini Rose не&
разрывно связан с цветочной темой,
ведь в их вкусе — сочетание цветов
и фруктов. Это стильный и легкий
премиальный бренд, который ассо&
циируется с весной, красотой, при&
родой. Поэтому иного решения не&
возможно придумать. Кроме того,
использование цветов в оформле&
нии мероприятий — модный тренд.
Судя по тому, что наши звездные
гости предпочитали позировать на
фоне цветочной инсталляции, они
высоко оценили наше творение».

При том, что этот вид рекламы
является одним из самых интерес&
ных и впечатляющих, до сих пор ра&
боты в области «цветочной» наруж&
ки можно пересчитать по пальцам.
В 2004 году в отраслевой прессе
прошел ряд публикаций о том, что
московское агентство «Фабула»
планирует всерьез заняться цветоч&
ной рекламой. Была достигнута до&
говоренность с городскими властя&
ми, и ожидалось, что цветочная «на&
ружка» будет украшать все больше
улиц и площадей города. Но, как
рассказала директор «Фабулы» По&
лина Киселева, два года назад про&
ект пришлось заморозить — стои&
мость растительно&цветочного
оформления оказалась столь высо&
ка, что при большом числе заинте&
ресованных клиентов реальных за&
казов было немного.

Почему? По мнению специалис&
тов ГУП «Мосзеленхоз», которые в
основном и выращивают живой ма&
териал для подобного оформления,
причина одна — этот вид рекламы
довольно дорогой. Кроме стоимости
самого посадочного материала и ра&
боты специалистов, часто прихо&
дится оплачивать и обслуживание
цветочных композиций. Поэтому
этот вид рекламы и не развивается
— пока позволить себе цветочную
рекламу могут очень немногие
бренды.

вечернее время часы подсвечива&
ются, что выглядит весьма впечат&
ляюще. (3)

У всех клумб и кустарников при&
чудливой формы одна общая особен&
ность — они производят очень яркое
зрительное впечатление. Конечно,
такое качество было немедленно за&
мечено рекламными фирмами. За
рубежом «растительная» наружная
реклама применяется давно и ус&
пешно. Вот лишь несколько самых
впечатляющих примеров.

Недавно швейцарский вегетариа&
нский ресторан Tibits остроумно
разрекламировал «растительнояд&
ный» тип питания. (4)

В австралийском Сиднее агент&
ство Saatchi & Saatchi для продвиже&
ния идей экологии разместило на
улице «зеленый» автомобиль, вы&
полненный из настоящих расте&
ний.(5)

В прошлом году производители
зеленого чая Lipton решили подчерк&
нуть, что их чай самый зеленый — и
высадило в Египте кусты, подстри&
женные в форме чашки с чаем.(6)

А знаменитые сандалии Гавайа&
нас — бренд, известный своими нет&
радиционными способами продви&
жения, просто поставили на улице
большую сандалию и засадили ее
цветами.(7)

Несколько лет назад цветочную
рекламу начали осваивать и рос&
сийские рекламисты. Прошлым ле&
том в Нижнем Новгороде агентство
«Спарта» создало рекламу пива
«Окское» в форме цветочной 
клумбы. (8)

Питерское  рекламное агентство
«Грейт» разбило на набережных Не&
вы две цветочные клумбы, повторяв&
шие форму цветка — логотипа про&
изводителя лакокрасочных материа&
лов «Текса». (9)

Самая известная и впечатляю&
щая российская рекламная клумба
— это реклама бренда Bacardi&
Martini перед аэропортом «Домоде&
дово». Клумба, созданная из множе&
ства белых и красных бегоний и зо&
лотистых тагетесов, вошла в Книгу
рекордов Гиннеса из&за своих раз&
меров. (10)

#10



40

П
Р

О
И

З
В

О
Д

С
Т

В
О

 Р
Е

К
Л

А
М

Н
Ы

Х
 К

О
Н

С
Т

Р
У

К
Ц

И
Й

: 
Р

Е
К

Л
А

М
А

Рассылайте вместе с «НАРУЖКОЙ»!

Телефон для справок: (495) 234�74�94 (многоканальный)

E�mail: info@RiDcom.ru

Хотите сделать эффективной 

почтовую рассылку 

своих рекламных матералов 

и при этом неплохо сэкономить?
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Напольная реклама
Одним из направлений в широкоформатной печати является печать для

напольной рекламы. Что же должны учитывать компании, занимающиеся

такой работой, но что им следует обратить внимание в первую очередь? 

Как выяснилось при беседах со
специалистами, широкоформатная
печать для напольной рекламы мало
чем отличается от других видов ши&
рокоформатной печати. Например, в
компании «Автоформат» считают,
что принципиальных отличий
нет,однако некоторые особенности
все же встречаются. На этапе подго&
товки макета для напольной графи&
ки интересно использовать эффект
объемности для более реалистично&
го воспроизведения объектов — отк&
рытый в полу люк, мятая денежная
купюра. Заместитель генерального
директора компании «Ардис Принт»
Ирина Заболотная уточняет: «Как
правило, напольная графика печата&
ется на интерьерных станках соль&
вентными чернилами (например, на
нашем производстве HP Designjet
9000s) с качеством 720&1440 dpi, т.к.
человек смотрит на изображение с
расстояния своего роста (1&2м). Тре&
бования к файлам стандартные, как
и для другой интерьерной рекламы».

Заказчиками напольной рекламы,
по мнению всех специалистов, выс&
тупают в основном ритейл и сектор
HoReCa. Дмитрий Меркулович из
компании CanLook дополняет, что
иногда такую рекламу заказывают и
различные развлекательные заведе&
ния. Ирина Заболотная из своего
опыта знает, что к такому виду рек&
ламы в основном прибегают произ&
водители алкоголя, йогуртов и дру&
гих продуктов питания. Напольная
графика используется и для системы
навигации, т.е. служит как наполь&
ный указатель до объекта

Напольная реклама была и оста&
ется довольно дорогостоящей, поэ&
тому заказы на нее поступают печат&
никам не так часто. Почему? Ведь
сам процесс печать не требует ниче&
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них отделочных материалов отно&
сятся шпаклевка для бетона и древе&
сины, мастика, краска, лак. Поверх&
ность пола должна быть предвари&
тельно очищена; в частности, необ&
ходимо удалить все покрытия, со&
держащие кремний и его соедине&
ния, за исключением цементных
швов на плиточных полах. 

В компании 3М рекомендуют сле&
дующий порядок предварительной
очистки полов: 

1. Участок, на котором предпола&
гается наклеить графику, опрыскать
моющим раствором (20 капель мою&
щего средства на 400 мл воды). Не
допускается использование мыла и
ферментных моющих средств. 

2. Очищать участок поверхности
с запасом 15&20 см по краям. 

3. Убрать грязь и пыль, после чего
вытереть поверхность насухо без&
ворсовой бумажной салфеткой. Убе&
диться в чистоте пола. 

4. Удалить с поверхности жиро&
вые и масляные загрязнения чистой
безворсовой салфеткой, смоченной
в спирте без косметических доба&
вок. Чтобы не оставалось пятен, по&
верхность необходимо вытирать на&
сухо бумажной салфеткой до того,
как спирт испарится

Ламинировать пленку лучше ма&
шинным способом, хотя при неболь&
ших размерах  допустим и ручной.
Что еще нужно учитывать? Переме&

го особенного. Как выяснилось, ос&
новные требования при создании
качественной напольной рекламы
предъявляются к материалам для пе&
чати. 

Профессионалы считают, что для
печати напольной рекламы необхо&
димо применять специально пред&
назначенные для этого пленки — тог&
да с качеством проблем не возник&
нет. Как уверяют в компании «Мас&
тера», самый безошибочный вариант
— пленки производства компании
3М. Конечно, иногда, если реклама
ненадолго, а бюджет сильно ограни&
чен, по просьбе заказчика приходит&
ся применять более дешевые вариан&
ты. Остальные эксперты согласны с
высокой оценкой пленок 3М. 

Мы обратились в компанию 3М, и
вот что нам рассказала координатор
по маркетингу Марина Сушенцева:
«Пленки для напольной графики
компании 3М подходят для большин&
ства традиционных поверхностей —
линолеум, бетон, обработанный по&
розаполнителем, мрамор,  керами&
ческая или мозаичная плитка, шпак&
леванная древесина.  Основные тре&
бования к материалам напольной
графики, чтобы они не  отклеились
раньше времени, а с другой стороны,
чтобы она легко удалялась когда это
необходимо, не оставляя после себя
клеевой остаток. Если напольная
графика прозрачная, для достиже&

ния объемного эффекта необходимо
использование белил. Отличитель&
ной особенностью материалов для
напольной графики компании 3М
является:  клеевой слой Controltac ,
содержащий микроскопические
стеклянные шарики, благодаря кото&
рым пленка не «схватывается» мо&
ментально с поверхностью пола и ее
можно легко позиционировать. Но
самое чудесное свойство напольной
графики компании 3М заключается
в том, что после ее удаления пол ос&
тается абсолютно чистым, даже без
следов клея на нем. Именно поэтому
Кремлевский Дворец разрешает ис&
пользовать только напольную гра&
фику компании 3М для оформления
специальных мероприятий».

Срок службы напольной рекламы
— до года. Но этот срок напрямую
зависит от того, правильно ли подоб&
ран материал для печати и грамотно
ли подготовлена поверхность перед
поклейкой. Поверхность пола долж&
на быть прочной и не иметь видимых
повреждений. Не допускается нак&
леивание напольной графики на ка&
фельные полы с выпавшей, слабо
держащейся или неровно уложен&
ной плиткой. Перед наклеиванием
графики необходимо убедиться в
прочности внешнего отделочного
покрытия пола, так как отслаивание
такого покрытия от поверхности
приводит к преждевременному отк&
леиванию графики. К числу внеш&
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щение товарных поддонов, а также
тяжелых предметов и механизмов
(например, погрузчиков) может при&
вести к повреждению напольной
графики. В этой связи напольную
графику следует, по возможности,
располагать в стороне от основных
маршрутов движения и транспорти&
ровки тяжелых объектов. Все ост&
рые углы необходимо «скруглить» —
так поверхность пленки не будет
отставать от пола.

Возможностей для печатников
сейчас появляется все больше. Нап&
ример, сейчас активно используют&
ся прозрачные пленки для печати
напольной графики. Это связано с
тем, что появились печатные станки,
способные печатать белым цветом
(UF краски). Это дает возможность
наносить изображения не прямоу&
гольной формы. Т.е. само полотно
может быть квадратным или прямо&
угольным, а объект который печата&
ется (например бутылка или цветок)
любой формы. Через прозрачную
пленку будет видна поверхность по&
ла (плитка, ламинат и пр.) в тех мес&
тах, где нет печати, и будет созда&
ваться впечатление, что объект (бу&
тылка или цветок лежат на полу). 

При соблюдении всех требований
к подготовке поверхности и уходу за
напольной рекламой она может прос&
лужить очень долго. А эффектив&
ность такой рекламы доказана  —
согласно результатам исследования
по восприятию напольной графики,
проведенного международной иссле&
довательской компанией GFK, такая
реклама обладает высоким показате&
лем запоминаемости и высоким уров&
нем восприятия среди потребителей
по сравнению с другими средствами
продвижения товаров или услуг. 80%
респондентов благоприятно отозва&
лись о таком способе рекламы. Ис&
следование также показало, что на&
польная графика способствует увели&
чению объемов продаж рекламируе&
мой продукции и является высокоэф&
фективным способом создания прив&
лекающей внимание рекламы.

При подготовке статьи помощь
оказали московские компании «Ар%
дис Принт», CanLook, ООО «Масте%
ра», РПК «Автоформат», 3М Россия. 

Фотографии предоставлены
компаниями ООО «Мастера» и 3М
Россия. 



ARDIS PRINT 649&6077 649&6077 www.ardisprint.ru
Комплексное решение оформления мест продаж. Изготовление
P.O.S.— материалов воблеры, шелфтокеры, мобайлы, диспенсеры,
ростовые фигуры, ценники, монетницы.

Kraslex LLC 648&3539 648&3539
www.kraslex.ru

Сверхтонкие световые панели KRASLEX для размещения рекламы

на местах продаж, оформление интерьеров магазинов, торговых

залов, выставок, офисов, баров и т.д.

ReSeM (Ритейл
Сервис
Менеджмент)

984&2010  984&2010  www.resem.ru

Интерьерные свет. короба, ультратонкие свет. панели, промо&

стойки, ресепшн&стойки, информац. стойки, нестандартные

конструкции, прилавки, торговое оборудование, витрины.

Комплексное оформл. торговых площадей. 

SIGNEDGE 660&2354 660&2354 www.signedge.ru

Световые плоские дисплеи с торцевым подсветом, экономичные,

эффектные, любого размера в изящных рамках. Уникальные

плоские световые цветодинамические дисплеи.

АИР Плюс, 
г.Казань

(843) 278&3030   
(843) 278&3030   www.airplus.ru 

Информационные стенды. Оформление витрин, интерьеров.

Паспорт на рекламную продукцию. Праздничное оформление

шарами, промо&акции. Разработка эскиза. Создание фирменного

стиля, логотипа. Таблички.

ЛазерСтиль
734&9156, 374&2962,
374&3311

374&3311 www.laserstyle.ru

Производство P.O.S.&материалов. Дисплеи, промостойки,

лайтбоксы, акрилайты, шелфтокеры и др. Вакуумная формовка.

Комплексное оформление мест продаж.

МегаЛайт
665&46&46, 
506&69&36/37

665&46&46, 
506&69&36/37

www.mega&light.net 

Широкий ассортимент сверхтонких световых панелей от  А5 до 3&х

метров, для размещения световой рекламы на местах продаж,

HoReCa , торговых и бизнес центров.

Неон&Арт, 
г.Казань

(843) 292&6211
291&5911

(843) 292&6211
291&5911

www.neonart.ru
Промо&стойки, штендеры, информационные пилоны, торговые

палетты.

ОФОРМЛЕНИЕ МЕСТ ПРОДАЖ

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ВИДЫ КОНСТРУКЦИЙ

Междугородный телефонный код Москвы — 495
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Междугородный телефонный код Москвы — 495

ARDIS PRINT 649&6077 649&6077 www.ardisprint.ru
Изготовление, монтаж, гарантийное обслуживание всех видов
наружной и интерьерной рекламы.

ReSeM (Ритейл
Сервис
Менеджмент)

984&2010  984&2010  www.resem.ru

Проектирование. Производство. Монтаж любых видов наружной

рекламы, световые короба, объемные буквы  (неон, LED—

подсветка). Крышные установки, входные группы, козырьки, стелы,

пилоны.  Регистрация СНРИ.

АИР Плюс, 
г.Казань

(843) 278&3030   
(843) 278&3030   www.airplus.ru 

Вывески. Крышные установки.  Баннерное панно. Объемные буквы.

Маркизы, навесы. Неон. Архитектурная подсветка и обшивка

фасадов зданий. Реклама на транспорте. Световые короба. Стелы.

Входные группы. Толедо. Указатели. Штендеры.

АКВЕДУК
НАРУЖНАЯ
РЕКЛАМА

(499) 619&8411, 
926&7226 (499) 619&8411 www.akveduk.ru

Вывески, производство неона, крышные установки, световые короба,
кронштейны, онинги, брандмауэры, объемные буквы, объемные плас&
тиковые изделия, офисные таблички, наружная  реклама на АЗС.

Альтима 727&1894 727&1894 www.altima&sign.ru
Вывески, световые короба, брандмауэры, объемные буквы, неон,
крышные установки, нестандартные конструкции. Оформление
витрин. Комплексное оформление.

ВЕСТА ЛАЙТ 737&6981 737&6981 www.vestalight.ru
Вывески. Световые буквы. Крышные установки. Входные группы.

Витрины. Неон. Фрезеровка.

ВИТТА 930&8010 745&3646 www.atvscreens.ru Cветодиодные дисплеи.

ДЕН&СТРОЙ 234&9186
365&1075 365&1075 www.denstroy.ru

Дизайн.  Все виды наружной и интерьерной рекламы. Буквы из
нержавеющей стали. Неон наружный и интерьерный. Раскрой
листовых материалов.

ЗЕНОН –
Рекламные
Поставки

105&0506 105&0506 www.zenonline.ru
Электронное и информационное оборудование: табло курсов
валют, табло «Бегущая строка», электронные часы и др.
Изготовление любых конструкций на заказ.

ИКСТРИМ 797&8070 797&8070 www.xstream.ru
Неон, объемные буквы, световые короба, крышные установки,
отдельностоящие рекламные конструкции. Термоформовка
объемных букв, логотипов. Конструкции из Alucobond, Dibond.

Кодимир 662&9464 662&9464 www.kodimir.ru
Реклама из стекла, дизайн, вывески, козырьки, архитектурная
подсветка, облицовка фасадов (алполик, дибонд). Флаговые
конструкции.

ЛазерСтиль
734&9156, 374&2962,
374&3311

374&3311 www.laserstyle.ru
Все виды наружной и интерьерной рекламы. Буквы из
нержавеющей стали. Неон. Вывески со светодиодами.

Латек, РПК 980&6550 742&8627 www.latec.ru
Буквы и знаки из нержавеющей стали, вывески, световая реклама,
крышные установки.

Неон&Арт, 
г.Казань

(843) 292&6211
291&5911

(843) 292&6211
291&5911

www.neonart.ru

Проектирование, производство и монтаж любых видов наружной

рекламы. Вывески, световые короба, объемные буквы, крышные

установки, входные группы, козырьки, стелы, пилоны.

Комплексное оформление АЗС. Нестандартные конструкции. 

Сиван XXI
303&50&96
771&26&30
771&26&28                     

303&50&96
771&26&30
771&26&28                     

www.sivanxxi.ru

Cветовые короба, объемные буквы, вывески, таблички, номерки,
баннеры, штендеры, POS&материалы, фрезерно&гравировальные
работы, лазерная гравировка, плоттерная резка, замеры, дизайн,
установка.

ПРОИЗВОДСТВО НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ВИДЫ КОНСТРУКЦИЙ
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Междугородный телефонный код Москвы — 495

Междугородный телефонный код Москвы — 495

АИР Плюс, 
г.Казань

(843) 278&3030   
(843) 278&3030   www.airplus.ru 

Аренда рекламных поверхностей (щиты 3х6, перетяжки, мосты,

брендмауеры). Растяжки.

Кодимир 662&9464 662&9464 www.kodimir.ru Размещение рекламы на перетяжках.

РАЗМЕЩЕНИЕ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ РЕКЛАМОНОСИТЕЛЬ

3R 783&6810 783&6810 www.3rmedia.ru
Широкоформатная печать 360&1440 dpi (баннер, бумага, пленка,
холст, пластик, картон). FTP. Доставка. Срок изготовления от 
2 часов.

ARDIS PRINT 649&6077                       649&6077                       www.ardisprint.ru Широкоформатная печать 180&1440 dpi.

Print24 921&39&12 921&3912 www.print24.ru
Широкоформатная печать на баннере, пленке, бумаге до 1440 dpi,
плоттерная резка, накатка на пластик и пенокартон.

АИР Плюс, 
г.Казань

(843) 278&3030   
(843) 278&3030   www.airplus.ru Широкоформатная интерьерная печать.

АКВЕДУК
НАРУЖНАЯ
РЕКЛАМА

(499) 619&8411, 
926&7226 (499) 619&8411 www.akveduk.ru

Широкоформатная печать для наружной и интерьерной рекламы
(баннер, самоклеющаяся пленка, бумага, сетка), разрешение от 180
dpi до 1440 dpi.

Кодимир 662&9464 662&9464 www.kodimir.ru
Широкоформатная полноцветная печать на баннере, сетке,
самоклейке, бумаге.

ЛазерСтиль
734&9156, 374&2962,
374&3311

374&3311 www.laserstyle.ru
Широкоформатная печать для наружной и интерьерной рекламы
разрешение до 1440 dpi. Печать на ткани.

Неон&Арт, 
г.Казань

(843) 292&6211
291&5911

(843) 292&6211
291&5911

www.neonart.ru
Cольвентная печать, интерьерная печать, УФ&печать на жестких

материалах, термопечать.

Принт Медиа Групп  
Москва
Ярославль
Вологда
Череповец
Иваново
Владимир

(495) 229&2805
(4852) 30&15&23
(8172) 57&04&34
(8202) 51&73&80
(4932) 32&56&67
(4922) 44&30&46

(495) 229&2805
(4852) 30&15&23
(8172) 57&04&34
(8202) 51&73&80
(4932) 32&56&67
(4922) 44&30&46

www.print&m.ru Полный перечень услуг в области широкоформатной печати.

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ТИП ПЕЧАТИ

ШИРОКОФОРМАТНАЯ ПЕЧАТЬ
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СКОРО В НОМЕРЕ

Плавающая наружная реклама. С открытием навигационного сезона на
теплоходах можно увидеть самую разнообразную наружную рекламу. Чи&
тателя ждет рассказ о развитии этого вида «наружки» в России и за рубе&
жом и интересные примеры «плавучих» билбордов. Что можно рекламиро&
вать на бортах теплоходов, какие товары найдут там «свою» аудиторию? Ка&
кие рекламоносители и технологии применяют отечественные и зарубеж&
ные рекламисты?  Российские специалисты опишут современное состояние
этого интересного рекламного направления и поделятся своими соображе&
ниями о его перспективах.

Кузнец и вывеска. Вывески могут быть самыми разными — в том числе и ко&
ваными. В каких случаях уместно применять художественную ковку при из&
готовлении вывесок? Что должны учитывать заказчик и исполнитель? Об
опыте своей работы расскажут российские кузнецы, участвовавшие в реа&
лизации подобных проектов. Кроме того, читателя ждет интересный обзор
российских и зарубежных примеров кованой наружной рекламы. 

Интерактивные витрины. Всем известно, что витрина — лицо любого мага&
зина. Раньше большинство витрин «работало» только в часы работы торго&
вой точки, что было неудобно и для владельцев, и для потребителей. Сейчас
многие магазины, особенно в многолюдных местах, оставляют свои витри&
ны ярко освещенными и в ночное время. А если на витринном стекле раз&
местить интерактивный экран, позволяющий потребителям круглосуточно
получить всю информацию о магазине и товаре? 

БЕСПЛАТНЫЙ ПОДПИСНОЙ КУПОН (НАРУЖКА)

Название организации

Телефон

Почтовый адрес:     индекс город

улица, дом

Контактное лицо (должность)

«Ар энд Ди Коммуникейшнз». Тел./факс: (495) 234&7494.

ВНИМАНИЕ!
Предпочтительнее получение вашей информации по электронной почте: info@RiDcom.ru

Сфера деятельности 

E-mail

факс

* только в пределах Российской Федерации




