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� согласовывается с художником, но

обычно составляет 10% от цены оригина�

ла. То есть, если, к примеру, определенная

картина стоит 100 тысяч долларов, то ее

сериграфическая копия обойдется поку�

пателю примерно в 10 тысяч.

По словам Каза, сегодня репродукции и

авторская печатная графика, изготовленные

методом сериграфии занимают около 75%

мирового арт�рынка.  В связи с этим, предс�

тавляется, что в нашей стране еще не до кон�

ца раскрыт потенциал сериграфии как уни�

кального VIP�подарка. Ведь далеко не каж�

дая даже очень крупная компания может

позволить себе заказать в качестве сувени�

ра картину известного художника. Зато пре�

поднести в дар важному бизнес�партнеру

или его компании качественно исполненную

сериграфию, которая практически ничем не

отличается от подлинника, — вполне по

средствам. Причем это будет по�настоящему

эксклюзивный, ценный и оригинальный по�

дарок — реальное произведение искусства,

— который наверняка займет одно из глав�

ных мест в коллекции сувениров владельца.

А значит, будет постоянно напоминать ему о

дарителе и тех приятных эмоциях, которые

он испытал при получении столь уникаль�

ной и красивой вещи.

После окончания первого доклада

Мишеля Каза все присутствующие смогли

ознакомиться с подборкой наиболее инте�

ресных его работ.
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Еще одним из выступивших на семи�

наре зарубежных гостей был директор

FESPA Крис Смит. Он представил свое виде�

ние текущей ситуации на рынке и расска�

зал, в чем, по его мнению, заключается

сейчас успех печатника. 

По словам директора FESPA, портрет

современного потребителя сейчас можно

обрисовать с помощью следующих понятий:

— жестокий

— требовательный

— уполномоченный

— утонченный

— осведомленный

— целеустремленный

Соответственно, чтобы удовлетворять

запросы столь искушенного заказчика, пе�

чатник должен быть новатором в своем де�

ле. Что касается печатного бизнеса в це�

лом, то особую роль для достижения успе�

ха в ближайшие годы, по мнению Криса

Смита, будет играть свободная импровиза�

ция.

Также выступавший рассказал ауди�

тории о специальных проектах Федера�

ции, сосредоточив особое внимание на

теме инновации. Кстати, именно под этим

лозунгом — Innovation — проходит и

кросс�медийная рекламная кампания

предстоящей выставки FESPA 2010. Для

этого организаторы мероприятия впервые

заручились поддержкой «Инновационно�

го спонсора», которым стала компания

Durst.

Крис Смит понимает инновацию, как

внедрение новых идей для решения новых

проблем бизнеса и считает ее единствен�

ным стабильным драйвером экономичес�

кого роста. По его словам, многие, в том

числе и очень крупные бренды, которым не

удавалось ввести инновацию в собствен�

ный проект — рано или поздно станови�

лись жертвой этого.

Для наглядности, чтобы показать, как

работает импровизация и инновация в

бизнесе, директор FESPA предложил всем

присутствующим разбиться на 4 группы и

попробовать за 5 минут придумать ориги�

нальную концепцию ресторана.

Надо сказать, что аудитория с энтузи�

азмом отнеслась к данному игровому зада�

нию, и вскоре делегаты от групп озвучили

свои проекты. 

В первом заведении предлагалось

разделить помещение на два зала: один —

быстрый, типа «Макдональдса», но осна�

щенный специальной движущейся дорож�

кой, чтобы успеть пропустить еще больше

посетителей, в другом, оформленном в ду�

хе сюрреализма, гостям предлагалось от�

ведать самых экзотических яств, причем

им не сообщалось из чего все это приго�

товлено. 

Второй проект исповедовал принцип:

«новое — хорошо забытое старое». Низ�

кие цены, знакомый с советских времен

ассортимент, демократичная публика…

Третий выступавший начал с того, что

нещадно раскритиковал предыдущие кон�

цепции, и сказал, что лично он, как бизнес�

мен, никогда бы в них не вложился. По его

мнению, заведение сначала должно быть

жестко сегментировано — или для студен�

тов, или для спортсменов, или для музы�

кантов и т.д., — а в соответствии с этим

потом следует выбрать оформление и 

меню.

И, наконец, последний ресторан (хотя

трудно сказать, можно ли назвать подоб�

ное заведение рестораном), под рабочим

названием «Моя коммунальная кухня»

предлагал посетителям самим приготовить

себе ужин из готового набора продуктов.

Директор FESPA, с легкой улыбкой

внимавший горячим спорам, подытожил

дискуссию, сказав, что если все присутству�

ющие будут с таким же энтузиазмом приме�

нять фантазию и импровизацию в своей

работе, то успех обязательно придет…

6��
 	 
	��
(
В заключение мероприятия слово

вновь было предоставлено Мишелю Каза,

который поделился с аудиторией секрета�

ми своего мастерства. Доклад на тему

«Технические рекомендации и советы для

специалистов  трафаретной печати. Новое

и актуальное» вызвал жгучий интерес

участников семинара, но оказался весьма

сложен для перевода, поскольку изобило�

вал множеством узкопрофессиональных

понятий и терминов. К чести собравшихся

отечественных специалистов среди них

нашлись те, кто смог помочь перевести

слова французского гостя на родной язык

и даже дополнить их собственными ком�

ментариями.

Семинар RSPA закончился и, несмотря

на небольшие накладки, первый «блин»

вовсе не получился комом. Ждем продол�

жения!..�
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