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К десятилетию издания

«НАРУЖКА». Год седьмой 

В преддверии юбилея нашего издания из месяца в месяц мы перелистываем вы?

пуски «Наружки» прежних лет, задерживая внимание на примечательных и на?

иболее любопытных страницах, отражающих современную историю развития

индустрии не только в нашей стране, но и за рубежом. На этот раз в ретро?ка?

лейдоскопе мы возвращаемся к публикациям, которые были представлены вни?

манию читателей журнала с ноября 2005?го по октябрь 2006?го года. 

#64�11�2005

75?летний юбилей бренда Scotch

«28"29 сентября 2005 года в Москве на ВВЦ
прошла выставка компании 3М, посвященная
празднованию 75"летия всемирно известного
бренда Scotch. 

История бренда Scotch ведет свое начало от
изобретения в 1925 году бумажной клейкой
ленты для применения в авторемонте. Годом
рождения бренда принято считать 1930"й, ког"
да после нескольких модернизаций лента при"
обрела свой нынешний вид. 

Сегодня семейство бренда Scotch объеди"
няет более 400 видов товаров, это и широко из"
вестные канцелярские ленты, упаковочные,
изоляционные и маскирующие ленты, а также
многие другие. Продукция под брендом Scotch
используется в промышленном производстве,
здравоохранении, автомобильной и авиацион"
ной, нефтегазовой и горнодобывающей про"
мышленности, а также в электро— и телеком"
муникационной отраслях.

Доход в первый год продаж клейкой ленты
Scotch составил всего 33 доллара, тогда как в
настоящее время годовой объем продаж потре"
бительской продукции под торговой маркой
Scotch по всему миру — 400 млн. долларов
США. К юбилею бренда Scotch специалисты
подсчитали, что клейкой лентой, продаваемой в
США за 1 год, можно было бы 165 раз обернуть
земной шар». 

От редакции. Создателем клейкой ленты,
запатентованной под торговой маркой Scotch,
является инженер#технолог компании 3М Ри#
чард Дью. Однажды он заметил, что работни#
ки покрасочного цеха испытывают сложности
при маскировании отдельных участков поверх#
ности автомобилей из#за того, что автоэмаль
отставала от корпуса вместе с удаляемой мас#
кировочной лентой. Дью предложил свой вари#
ант маскировочного материала: гофрирован#
ную бумагу, края которой с одной стороны бы#
ли покрыты столярным клеем. 

Любопытна история рождения имени этой
разработки. Первые варианты маскировочной
бумаги не только с легкостью удалялись с пове#

рхности кузовов автомобилей по завершении
покрасочных работ, но и отклеивались еще в
процессе покраски. Когда один из сотрудников
компании 3М посетил цех, где испытывался но#
вый материал, мастера заявили ему: «Иди к
своим боссам#шотландцам и скажи им, чтобы
одну из сторон бумаги клеем покрывали пол#
ностью!» (в американском жаргоне словом
«шотландец» («Scotch») зачастую называли
скаредных людей). Материал был усовершен#
ствован, однако прозвище «Scotch» закрепи#
лось за ним навсегда. Сегодня же Scotch
(«скотч») не только является полноправным
словом русском языка, обозначающим канцеля#
рскую клейкую ленту, но и составной частью
наименований материалов компании 3М для
использования в производстве вывесок, к при#
меру — Scotchcal и Scotchlite. 

#65�12�2005

Египетский «Красноморск»

«За двумя морями, Черным и Средизем"
ным, на берегу третьего, Красного, в вечно сол"
нечном Египте расположился город поселково"
отельного типа под многообещающим названи"
ем Хургада… Сначала Хургада была рыбацким
поселком, затем перепрофилировалась в воен"
но"воздушную базу. Ей бы она и оставалась до
скончания веков, но тут, откуда ни возьмись,
появился в местном гарнизоне шибко «пробив"
ной» да башковитый начальник и задумал прев"
ратить сей захолустный уголок в оазис мирово"
го туризма. 

И вот, в начале 1990"х годов, на улицах горо"
да «засветились» первые российские… э"э…
нет, пока не вывески, а туристы. Годы шли, и
поначалу тихо журчащий ручеек наших сооте"
чественников превратился в полноводную бур"
лящую реку, впадающую в Красное море. И что
мы теперь здесь видим? Пред взором, ослеп"
ленным ярким солнцем, предстают тут и там до
боли знакомые «Гостиные дворы», «Пассажи»,
«Горбушки», «Копейки», «Метро"Маркеты»,
«Рамсторы». Нам попадаются «ЁЛКИ"ПАЛКИ»
(«спортивная одежда 100% хлопок настоящий
фарвор папирус сувениры»), чуть дальше воз"
никают уже «ПАЛКИ"ЁЛКИ» («БОРЩ ОК"
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РОЩКА ОЛИВЬЕ ПЕЛЕМЕНИ»), а потом еще
и «Березка», и базар «НУ, ПОГОДИ…!». А еще
нашли мы в Хургаде первый истинно русский
ресторан с названием, по"видимому, самого
распространенного плавсредства, курсирую"
щего по бесчисленным рекам России — «РУС"
СКИЙ РЕСТОРАН ЭЛЬ ГАНДОЛА» (Орфогра"
фия написания русских слов и названий на вы"
весках в Хургаде сохранена — Прим. ред.)». 

От редакции. Египет известен не только
своими пирамидами и курортами, но и повсеме#
стным несоблюдением правил дорожного дви#
жения, столь привычных для жителей Европы.
Схожий хаос наблюдается и в написании рус#
ских слов на вывесках местных лавочек в горо#
дах, ставших популярными среди туристов из
стран постсоветского пространства, чему и
уделила внимание почти четыре года назад
«Наружка» на своих страницах. Сочетание наз#
ваний заведений и их профиля в Хургаде и в са#
мом деле порой — комично, порой — абсурдно, а
порой может и восприниматься как едкая иро#
ния владельца точки продаж товаров и услуг.
Публикация, которая не может не вызывать
улыбки, вместе с тем — и наглядный урок, убе#
дительно показывающий, как не надо делать
вывески. 

#66�02�2006

Операция «кооперация»

«…»Наружка» беседует с Артуром Ванхоу"
том, основателем и генеральным директором
компании Mutoh Europe.

«Н.»: Вы недавно объявили о выпуске прин"
тера Cobra для печати на листовых материа"
лах…

А. В.: В аппарате Cobra используются голов"
ки Agfa, изначально разработанные для специ"
ального профессионального пресса, где жестко
закрепленные 64 головки стоят в один ряд на
каретке. Такое устройство стоит порядка $2
млн. Восемь таких высокопрофессиональных
головок и были имплантированы в Cobra. Это
очень надежные и скоростные головки, в каж"
дой 764 сопла, в головках применяется техноло"
гия переменного размера капли.

«Н.»: Почему была выбрана именно Agfa?
Был ли выбор среди разработок других произ"
водителей?

А. В. Мы создали с Agfa совместное предпри"
ятие, где Agfa выступает экспертом в области пе"
чатных головок и систем подачи чернил, а Mutoh
— экспертом по механической части, в частнос"
ти, по системам подачи материала. Если бы
Mutoh и Agfa по отдельности занимались тем, в
чем не являются экспертами, вышло бы хуже и
дороже. В работе над Cobra участвовали 12 из
300 инженеров Agfa и около 40 из 75 инженеров
Mutoh». 

От редакции. Особенностями Mutoh
Europe, дочернего предприятия компании
Mutoh Industries Ltd. (Япония), которые обеспе#
чили успех подразделению на рынках стран Ев#
ропы, изначально являлись ориентированность
на менталитет и запросы локальных клиен#
тов, и, соответственно, поиск, разработки,
адаптация и выпуск технологических решений
с учетом потребностей европейских пользова#
телей. Сотрудничество с компанией Agfa —
один из примеров взаимовыгодного участия
других производителей в деятельности Mutoh

Europe, к которым также можно отнести сов#
местные с корпорацией EFI VUTEk работы по
выпуску биосольвентных чернил и OEM#выпуск
широкоформатных принтеров на мягком соль#
венте для компании Oce N.V. В настоящее вре#
мя наиболее свежей разработкой Mutoh Europe
в области УФ#печати является гибридный
принтер Mutoh Zephyr. Основные же усилия
компании, как и прежде, сосредоточены на раз#
витии направления, которое стало для нее
«коньком» — на выпуске широкоформатных
принтеров, печатающих эко# и низкосольвент#
ными чернилами. 

#67�03�2006

«УФ?принтеры под брендом 

HP — вопрос времени»

«Приоритеты международной корпорации
Hewlett"Packard и будущее индустрии коммер"
ческой графики — основные темы, затронутые
доктором Россом Р. Алленом в беседе с «На"
ружкой».

«Н.»: В последние годы стала достаточно по"
пулярной технология широкоформатной печа"
ти УФ"отверждаемыми чернилами на листовых
материалах. Появится ли на рынке планшет"
ный УФ"принтер под брендом HP?

Р. А.: Это произойдет в обозримом буду"
щем. Мы действительно расцениваем техноло"
гию УФ"печати как важную составляющую в
ряду решений для производства рекламной
графики, в частности, благодаря моментально"
му «высыханию» чернил, возможности полу"
чать долговечное изображение и печатать на
жестких (листовых) носителях. Поэтому со
временем HP выпустит оборудование, печата"
ющее УФ"отверждаемыми чернилами. Но это
будет не дешевая машина, а качественный
принтер, показывающий очень достойные ре"
зультаты». 

От редакции. За годы, прошедшие со дня
публикации этого интервью с доктором Рос#
сом Алленом, в портфолио печатных систем
компании HP действительно появилось более
десяти различных машин, в которых печать
осуществляется УФ#отверждаемыми чернила#
ми. При этом нельзя не заметить, что главным
образом это модели (или их уже обновленные
варианты), разработанные в свое время компа#
ниями McDermid ColorSpan, NUR Macroprinters
и Scitex Vision, вошедшими впоследствии в сос#
тав корпорации Hewlett#Packard. Впрочем, каж#
дая из этих систем, выпускаемых сегодня под
брендом HP, полностью соответствует опре#
делению «не дешевый, но качественный прин#
тер, показывающий очень достойные резуль#
таты».  

#68�04�2006

«Ресторан» на кузове пикапа

«РПК «Народная реклама» по заказу мос"
ковской сети ресторанов «Хуторок» изготови"
ла и установила на принадлежащие заказчику
автомобили нестандартные рекламные
конструкции — деревенские домики. Каждая
такая конструкция представляет собой смон"
тированный на кузове пикапа сварной каркас
из металлотрубы. Каркас окрашен и обшит
восьмимиллиметровым ПВХ"пластиком с на"
несенным рисунком (прямая печать по пласти"
ку). Отдельные надписи — аппликация цвет"
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ной плеткой. Конструкция подсвечена по пе"
риметру точечными светильниками, в проемы
окошек установлен акрил, подсвечиваемый до"
полнительно. В дымовую трубу домика при
движении подается пар от парогенератора,
имитирующий естественный печной дым.
Электропроводка конструкции рассчитана на
напряжение 12В и питается от установленного
внутри домика компактного бензинового
электрогенератора». 

От редакции. Рекламно#производственная
компания «Народная реклама» (г. Москва) не
один год известна своими оригинальными рабо#
тами в области оформления транспортных
средств, в том числе — цифровой аэрографией.
Проект, выполненный предприятием для сети
ресторанов «Хуторок» — один из ярких приме#
ров смелого воплощения творческого подхода к
рекламе на транспорте. Комбинация одновре#
менно нескольких технологий, редко когда соче#
таемых сайнмейкерами в повседневной дея#
тельности, не могла не обеспечить высокую эф#
фективность рекламной кампании заказчика. 

#69�05�2006

Нет дыма без огня

«Мы беседуем с Германом Кальмайером,
менеджером по экспорту продукции Neschen
AG в Австралию, Новую Зеландию, Турцию,
Израиль, в страны Скандинавии, Южной Аме"
рики, Восточной и Южной Европы.

«Н»: Какие тенденции на мировом рынке
материалов и оборудования для наружной и
интерьерной рекламы Вы наблюдаете?

Г. К.: В странах Европы компании, предла"
гающие услуги в области широкоформатной
печати, постепенно переходят с жесткосольве"
нтных чернил на менее вредный для окружаю"
щей среды эко" и мягкий сольвент. Причиной
этого является обеспокоенность государствен"
ных властей и самих рекламно"производствен"
ных фирм состоянием современной экологии
и, соответственно, стремление свести к мини"
муму ущерб атмосфере нашей планеты... 

Станет ли печать УФ"отверждаемыми чер"
нилами наиболее популярной технологией
завтрашнего дня?.. Может быть! Мне уже до"
водилось слышать о разработках новых прин"
теров, в которых будут использоваться чернила
на водной основе для получения изображений,
пригодных к эксплуатации (без защитного пок"
рытия) вне помещений от двух до трех лет. В
целом будущее индустрии широкоформатной
печати во многом зависит от того, какие краси"
тели станут использоваться наиболее активно». 

От редакции. Чернила на водной основе для
печати коммерческой графики, стойкой к ат#
мосферным воздействиям, в самом деле, были
представлены мировому сообществу в начале
2008 года. Технология, разработанная учеными
и инженерами компании Hewlett#Packard и наз#
ванная HP Latex, позиционируется как экологи#
чески безвредный прямой конкурент традици#
онной сольвентной печати. На протяжении
последних полутора лет число инсталляций
широкоформатных принтеров HP Designjet
L65500 в странах Запада продолжало стабиль#
но расти. Вполне вероятно, что волна перехо#
да на экологически безвредные технологии в
производстве наружной рекламы и вывесок в
ближайшие несколько лет дойдет и до нашей
страны. 

#70�06�2006

Эталон цифровой печати

«»Скорость печати в 40 кв. м/час с разре"
шением 4000 dpi по стандарту, принятому для
струйных широкоформатных принтеров»…
«Отсутствие растра и невозможность разли"
чить отдельную точку на полноцветном изобра"
жении»… «Изготовление цельных рекламных
плакатов шириной 1,93 м, превосходящих по
качеству офсет, тиражом в 2"3 экземпля"
ра»…Все это — не фантазии о печатных маши"
нах, которые увидят в далеком будущем наши
потомки. Это — реальные характеристики и
возможности современных широкоформат"
ных лазерных фотопринтеров, задающих —
пока еще — недосягаемые стандарты для всех
остальных печатных технологий. 

Их создателями стали ведущие мировые
разработчики оборудования для фотолаборато"
рий — фирмы Gretag AG (Швейцария), вошед"
шая в 2001 году в состав корпорации Oce N.V.
(Нидерланды), и Durst Phototechnik AG (Ита"
лия). Главный же фактор, препятствующий
росту спроса на лазерные широкоформатные
фотопринтеры — стоимость оборудования». 

От редакции. Примечательно, что, впервые
появившись в середине 1990#х годов, технология
широкоформатной лазерной фотопечати в
последующие годы практически не подверга#
лась каким#либо усовершенствованиям. Сово#
купность установленных ее разработчиками
стандартов по производительности и качест#
ву получаемых отпечатков до сих пор — мечта
для производителей струйных интерьерных
принтеров. Между тем стоимость цифровых
систем для лазерной фотопечати, которая для
большинства сайнмейкеров так и осталась не#
позволительно высокой, и крайне узкий спектр
пригодных для запечатывания (а точнее — экс#
понирования) материалов существенно огра#
ничивают потенциальный круг пользователей
машин Durst Lambda и Oce LightJet. При этом
нельзя не заметить, что недавние разработки
компаний Canon и HP в области интерьерной
широкоформатной печати пигментными чер#
нилами, принтеры серий Canon image PROGRAF
и HP Designjet Z, в которых используются чер#
нила восьми, десяти или же 12 цветов одновре#
менно, позволяют получать отпечатки, по ка#
честву действительно близкие к фотопечати,
пусть и с гораздо меньшей скоростью печати.
Это позволяет предполагать, что в ближайшие
годы значительно более экономичная «струй#
ная» альтернатива широкоформатным лазер#
ным фотопринтерам все же увидит свет. 

#71�07�2006

Реклама пива в режиме позитива

«В рамках сотрудничества рекламного
агентства Great и пивоваренной компании
«Балтика» разработана новая кампания для пи"
ва Foster's. Кампания продолжает и развивает
креативную концепцию «Закон жизни — За"
кон Foster's». «Закон жизни» — это неприятная
жизненная коллизия, в которую может попасть
каждый. Но «Закон Foster's» переворачивает
ситуацию, и оказывается, что наш герой всегда
в выигрыше. Среди «законов» — «Она ветре"
ная девушка — ветер дует в твою сторону»,
«Она устроила тебе сцену — теперь твой вы"
ход, Отелло», и др. 
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Перед агентством стояла задача разрабо"
тать масштабную мультимедийную рекламную
кампанию с использованием как традицион"
ных, так и нестандартных медиа». 

От редакции. Удачный креатив, заставля#
ющий аудиторию иначе взглянуть на привыч#
ные ситуации и ассоциировать вызванные им
позитивные эмоции с брендом рекламируемого
продукта, несомненно, обеспечивает львиную
долю успеха любой кампании в наружке. При
наличии такой концепции подрядчикам оста#
ется только донести оригинальную идею при
ее техническом воплощении до публики. 

#72�08�2006

Эволюция формата 6 х 3 м

«Изобретение бумаги и печатного станка в
Европе сделали возможным расклейку афиш
уже в XV веке. Литография, технология печати,
изобретенная в XIX веке, расширила творчес"
кие способности дизайнеров рекламы. Раск"
лейка афиш (bills) на деревянных щитах
(boards) привела к рождению в США термина
billboard. Сначала билборды наклеивались на
стены и заборы самими торговцами и ремес"
ленниками, а первые сведения об аренде рек"
ламных щитов в США относятся к 1867 году. 

Самым популярным в России форматом
билбордов стал формат 6 х 3 м. Именно он заво"
евал пространство российских городов. На де"
кабрь 2005 года в России насчитывалось 63 490
рекламных поверхностей этого формата по
данным компании «ЭСПАР"Аналитик»». 

От редакции. Размещение постеров на бил#
бордах — проверенный и надежный способ до#
несения рекламной информации до публики.
Несмотря на появление разнообразных спосо#
бов воспроизведения полноцветных анимаци#
онных и видеороликов на уличных экранах в
последние годы, билборды удерживают свое ли#
дирующее положение на рынке наружной рек#
ламы в нашей стране. Учитывая нынешний
спад спроса на рекламные поверхности 6 х 3 м и
программы местных властей, предполагающие
вынос наружки за пределы центральных час#
тей городов, сокращение числа билбордов в це#
лом приведет только к повышению эффектив#
ности каждого рекламного щита в отдельнос#
ти, что еще более усилит позиции этого клас#
сического рекламоносителя на рынке наружки. 

#73�09�2006

Гипербола в наружной рекламе

«Компания We R.Signs 3D выступила изго"
товителем моделей телефонов Sony Ericsson
для уникальной акции, которая проходит на
улицах Москвы: в прозрачных тумбах разме"
щена увеличенная модель телефона, которая
вращается внутри носителя. При включении
городского вечернего освещения включается
подсветка в тумбе и экран телефона. Проект
выполнен по заказу Print&Display для агентства
Leo Burnet и компании Sony Ericsson. 

Увеличенные модели изготовлены методом
вакуумной формовки и полностью идентичны
прототипу — оригинальной модели телефона
Sony Ericsson. Корпус телефона и кнопки вы"
полнены из черного полистирола, а экран — из
светорассеивающего пластика, запечатанного
по технологии печати на жестких материалах

УФ"чернилами на планшетном принтере INCA
Columbia с разрешением 1200 dpi. Габаритные
размеры телефона — 0,8 х 1,6 м». 

От редакции. Использование экстендеров,
объемных или световых дополнительных эле#
ментов на билбордах, в конструкциях типа
«сити#формат» или на трехсторонних тумбах
позволяет каждой рекламной установке выде#
литься на фоне идентичных ей конструкций и
фактически задействовать в кампании новое
измерение. Стоит обратить внимание и на од#
но из первых полноценных применений УФ#пе#
чати в наружной рекламе (печать на светорас#
сеивающем пластике). К слову, в последние го#
ды возможности этой технологии для исполь#
зования в нестандартной наружке заметно
расширились. Среди них — и функция нанесе#
ния белого цвета в дополнение к печати черни#
лами основной палитры, и появление у ряда
производителей эластичных УФ#отверждае#
мых чернил, благодаря свойствам которых за#
печатанный ими листовой пластик можно под#
вергать вакуумной формовке, не опасаясь иска#
жения изображения. 

#74�10�2006

Китайские технологии 

для Coca?Cola

«Молодая московская компания «Арнест"
Медиа» изготовила огромный брандмауэр с
рекламой Coca"Cola площадью 6 тыс. кв. м, ко"
торый разместился на здании Краснопресненс"
кой набережной недалеко от Дома правитель"
ства РФ. Этот брандмауэр был выполнен в рам"
ках комплексного заказа для рекламной кампа"
нии Coca"Cola.

Панно на Краснопресненской набережной
имеет размер 36 х 166,5 м; его макет состоит из
трех разных изображений, что позволило за"
действовать для печати два принтера без риска
непопадания в цвет. Время, затраченное на пе"
чать, составило 165 часов (7 дней), еще 5 дней
ушло на постпечатную обработку. Для печати
использовались принтеры Infiniti Sokol». 

От редакции. Факт печати настенного
панно для компании Coca#Cola на широкофор#
матном сольвентном принтере азиатского
производства весьма красноречиво свидетель#
ствует о том, что для заказчика (даже такого
уровня, как транснациональный производи#
тель безалкогольных напитков) важнее всего
— конечный результат. Конечно, и у печат#
ных машин, выпускаемых под именитыми
брендами, и у систем, конструируемых в Ин#
дии, Китае или Корее, есть свои нюансы, свои
сильные и слабые стороны. И все же азиатс#
ким производителям оборудования широко#
форматной печати, не рассматривая в данном
случае надежность, качество сборки и эксплу#
атационные характеристики их машин, сто#
ит отдать должное. Благодаря им, «эксклю#
зивные» технологии перестали быть непомер#
но дорогими, что не могло не способствовать
развитию sign#индустрии, в частности, в на#
шей стране, а цифровые широкоформатные
принтеры в целом утратили свой, по сути —
искусственно созданный, имидж «волшебных»
и «драгоценных» печатных машин и начали
вполне оправданно восприниматься пользова#
телями адекватно: как инструменты, необхо#
димые в производстве печатной наружной
рекламы. 



ЛИДЕРОВ НИЧТО НЕ ОСТАНОВИТ!

Началась подготовка нового ежегодного каталога

ведущих российских компаний, работающих в области

наружной рекламы. Приглашаем к участию яркие,
амбициозные, профессиональные компании.

В ТЯЖЕЛЫЕ ВРЕМЕНА — ЛЕГКИЕ УСЛОВИЯ УЧАСТИЯ!

Подробности по тел.: (495) 234-7494
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Междугородный телефонный код Москвы – 495

WeMaTec 981"49"63/66/67 981"49"63/66/67 www.wmt.ru
Материалы для рекламы, полный ассортимент, качественные

услуги, новый склад, новые возможности.

DioStar 987"39"14 987"39"14 www.diostar.ru

Мобильные стенды (Roll"Up, Pop"Up, X"banner, буклетницы,

флагштоки). Материалы для ш/ф и интерьерной печати (баннер,

сетка, пленка, бэклит, холст)

NEOTEC 363"4503 363"4503 www.neotec.ru
Листовые материалы: пластик, акриловое стекло, алюминий,

пенокартон, пеноалюминий. 

WE R.SUPPLY (495)363"93"39 (495)775"60"84 www.wersupply.ru

Оборудование и расходные «EGL» и «Siet» для производства

неоновых вывесок. Светодиодные модульные системы «ELF» и

«General Electric». Листовые материалы

АМТ"ТИМ
788"8302, 
489"8506, 
489"1128

788"8302, 
489"8506, 
489"1128

www.amt"team.ru

Оргстекло, пластики, ПВХ, пленка ORACAL, полистирол,

поликарбонат, штендеры, ALS"профили, комплектующие для

изготовления рекламы.

БОЛЬШАЯ БУКВА 797"8858 797"8858 www.bigbukva.ru Серийное производство световых и несветовых объемных букв

ВЕКА Рус (495) 777"5377 (495) 777"5377 www.veka.com
Производство листовых пластиков ПВХ VEKAPLAN и оконного

профиля ПВХ.

ВМТ"Столица (499) 169"21"21,
925"76"07

(499)169"21"21, 
925"76"07 www.wmts.ru

Носители для широкоформатной наружной и интерьерной

печати и резки плёнки. Оргстекло, пластик, пенокартон.

ГК Континент (495)638"5600;
(495)225"60"32

495)638"5600;
(495)225"60"32 www.kontinent"m.ru

Баннерные ткани (Frontlit; Blockout; Backlit), сетки, вспененный

ПВХ пластик,самоклеющиеся пленки, фотобумага, холсты,

композитные панели. Материалы 3М: пленки, агезивы, клеевые

составы. Сольвентные чернила.

ДЕСТЕК 517"93"32 502"78"04 www.destek.ru
Производство и реализация органического (акрилового)

листового стекла PLEXIGLAS

ЗЕНОН"Рекламные
Поставки 

788"1133, 
925"0506

788"1133, 
925"0506     www.zenonline.ru.

Световозвращающие материалы, самоклеящиеся пленки,

виниловые и полиэстровые ткани, материалы для термопереноса,

жесткие листовые материалы, чернила.

Компания
«ЛЕНТА» 543"93"43 /42 /41 543"93"43 /42 /41 www.lenta"snail.com 

Премиум"материалы для всех видов наружной рекламы, гибкие

основы (баннеры). клеевые системы. Расходные материалы для

работы с пленками, химия и инструменты.

ЛИР 363"6790 958"4990 www.ler.ru

Материалы и чернила для широкоформатной наружной и

интерьерной печати. Ламинирующие пленки. Ножи для режущих

плоттеров, граверы и фрезы.

ЛНТ"СТИЛЬ  
г. Казань

(843) 512"94"38,
516"84"58/59 (843) 516"84"58 www.lnt.net.ru

Недорогие алюминиевые и ПВХ"профили собственного

производства, комплекты для крепления постеров,  КВАДРО,

МИЛИКЕН, профили для композита. Световые панели, табло и

бегущие строки.

ЛРТ 787"0544, 
730"5118 787"0541 www.lrt.ru

Пленки для режущих плоттеров, расходники для

широкоформатной  печати. Пленки: двусторонние

самоклеящиеся, ламинирующие, монтажные, для шелкографии.

Пластики, профили, баннеры, светотехника.       

ОРАКАЛ –
Трейдинг (812) 380 85 79 (812) 380 85 79 www.oracal"trading.ru 

Весь ассортимент продукции компании ORAFOL: пленки марок

ORACAL, ORAJET, ORABOND, ORATAPE, ORAMASK, ORALUX,

ORAGUARD, ORAFIX, ORAFILM, ORALITE.

ОРГСТЕКЛО 725"0867, 725"3338,
916"8598, 972"9521     

725"0867, 725"3338,
916"8598, 972"9521   www.orgsteklo.ru

Листовые пластики: оргстекло, поликарбонат, полистирол, ПВХ,

ПЭТ, трубы и стержни из оргстекла, средства по уходу за

пластиком, самоклеящаяся пленка, клей для пластиков.

РекКомплект 991"5103, 662"0576,
709"2670/71

991"5103, 662"0576,
709"2670/71 www.rekkomplekt.ru

Алюминиевые композитные ппанели для рекламы и

строительства, алюминиевая система крепления панелей.

Торговая компания
«РК»

(499)123"4388, 
123"3466, 
127"9077,
8"800"200"1999 

(499)123"4388, 
123"3466, 
127"9077,
8"800"200"1999 

www.rkmarket.ru

Алюминиевые композитные панели, пенокартон, листовой ПВХ,

акрил, оргстекло, неоновые комплектующие, профили Nielsen,

алюминиевые профили, пластики для гравирования, баннерные

ткани. 

Техно"графика 225"5043 225"5043 www.t"g.ru

Пластик для лазерной и механической  гравировки, баннерные

пленки сетки ткани, чернила для cольвентных принтеров

XAAR(360+ ;128; 200), фрезы, цанги, граверы.

ФорДА (812) 380 85 55,
380 85 54 

(812) 380 85 55,
380 85 54 www.forda.ru

Самоклеящаяся пленка, ПВХ"плиты, полистирол, пенокартон,

полиэстер, акриловое стекло, композитные панели, СПК; пластиковые

и алюминиевые профильные системы; флагштоки. 

Центр 
Полимеров"М 956"6666, 

956"8232 956"3509 www.polymercentre.ru
Оргстекло, поликарбонат, композитные панели, ПВХ, полипропилен,

ПЭТГ, самоклеющиеся пленки  3М и многое другое.

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ВИДЫ ПРОДУКЦИИ

МАТЕРИАЛЫ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ
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NEOTEC 363"4503 363"4503 www.neotec.ru
Галогеновые, люминесцентные лампы и арматура к ним.

Расходные материалы для неона, дюралайт, белтлайт и др.

WeMaTec 981"49"63/66/67 981"49"63/66/67 www.wmt.ru

Комплектующие для производства и монтажа неона,

люминесцентные лампы, декоративные осветительные системы,

строб"лампы, светодиодные системы подсветки,  осветительное

оборудование  Lanzini,  прожекторы, светильники.

WE R.SUPPLY (495)363"93"39 (495)775"60"84 www.wersupply.ru

Светодиодное оборудование «ELF», модульные системы и

комплектующие. Источники света General Electric. Оборудование

и расходные для производства неоновых вывесок.

Альтима 727"1894
многоканальный 727"1894 www.altima"sign.ru

Материалы для изготовления диодной подсветки, диодные

экраны. Системы управления и блоки питания.

ВМТ"Столица (499) 169"21"21,
925"76"07

(499)169"21"21, 
925"76"07 www.wmts.ru

Люминесцентные, газоразрядные и галогеновые лампы.

Комплектующие VS. Декоративное освещение. Светодиодные

модули. Материалы для производства неона.

ЗЕНОН"Рекламные
Поставки 

788"1133, 
925"0506

788"1133, 
925"0506     www.zenonline.ru.

Люминесцентные лампы, ПРА, арматура, стартеры, провод,

металлогалогеновые прожекторы, светодиоды, блоки питания,

декоративная светотехника.

Лайт Ап 661"84"31 661"84"31 info@neonlab.ru
Частичка сияния ночного города: яркие накладные светодиодные

стробоскопические лампы " 300 руб. Предложение ограничено

Нео"Неон 665"48"48 665"48"48 www.supersvet.ru
Декоративное освещение: дюралайт, световые занавеси, стробы,

сетки, гирлянды, садовые светильники, световая продукция и др.

Торговая компания
«РК»

(499)123"4388, 
123"3466, 
127"9077,
8"800"200"1999 

(499)123"4388, 
123"3466, 
127"9077,
8"800"200"1999 

www.rkmarket.ru

Светодиодные модульные системы, RGB модули, электронные

ПРА, трансформаторы для неона F.A.R.T., TRIGHT, неоновые

комплектующие, стробы, галогеновые, люминисцентные лампа и

арматура к ним.

ФорДА (812) 380 85 55, 
380 85 54 

(812) 380 85 55,
380 85 54 www.forda.ru

Люминесцентные лампы и комплектующие, прожектора,

светодиодные системы, декоративная светотехника Neo"Neon.

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ВИДЫ ПРОДУКЦИИ

СВЕТОТЕХНИКА ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ

Междугородный телефонный код Москвы – 495
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Междугородный телефонный код Москвы – 495

WE R.SUPPLY (495)363"93"39 (495)775"60"84 www.wersupply.ru

Неоновые заводы, фрезеро"гравировальное оборудование

«MultiСam», вакуумно"формовочное оборудование «Tools

Factory», оборудование для лазерной резки, листогибы, режущие

плоттеры, оборудование для печати на жестких материалах. 

Альтима 727"1894
многоканальный 727"1894 www.altima"sign.ru

Неоновые заводы, фрезерно"гравировальные станки.
Формовочное оборудование. Лазерные граверы.

ВеМаТек"
Стройтехнология 981"49"65 981"49"65 www.r"tec.ru

Печатающие и режущие плоттеры, гравировально"фрезерное

оборудование, 3D сканеры, расходные материалы. 

ВМТ"Столица (499) 169"21"21,
925"76"07

(499)169"21"21, 
925"76"07 www.wmts.ru

Весь спектор техники Roland — широкоформатные печатающие

и режущие плоттеры, гравировальные и гравировалбно"

фрезеровальные станки, запчасти и аксессуары.

ГК Континент (495)638"5600;
(495)225"60"32

495)638"5600;
(495)225"60"32 www.kontinent"m.ru

Широкоформатные принтеры, фрезеро"гравировальное и

лазерное оборудование, ламинаторы, режущие плоттеры,

принтеры печатающие водными и пигментными чернилами. 

ЗЕНОН"Рекламные
Поставки 

788"1133, 
925"0506

788"1133, 
925"0506     sales@zenonline.ru.

Широкоформатные принторы, режущие плоттеры, термопрессы,
фрезерно"гравировальное оборудование, лазерные граверы,
сувенирные принтеры.

Искусство линий,
творческая
мастерская

739"5523 153"2211 www.isklin.ru
Печать на ОСЕ Arizona T220, фрезеровка и резка на Aristomat
Liberty 1317.

ЛИР 363"6790 958"4990 www.ler.ru

Широкоформатные струйные и режущие плоттеры. Сканеры.

Ламинаторы. Гравировально"фрезерные станки. Программное

обеспечение.

ЛРТ 787"0544, 
730"5118 787"0541 www.lrt.ru

Режущие плоттеры и ножи к ним, лазерно"гравировальные

машины, фрезеровальное оборудование, фрезы, солвентные

струйные плоттеры.

Торговая компания
«РК»

(499)123"4388, 
123"3466, 
127"9077,
8"800"200"1999 

(499)123"4388, 
123"3466, 
127"9077,
8"800"200"1999 

www.rkmarket.ru
Фрезерно"гравировальные; лазерно"гравировальные,
плазменные, листогибы, вальцы, трубогибы, плотеры,
приводы вращения. Неоновые заводы DACO.

Техно Графика 225"5043 225"5043 www.t"g.ru
Трехмерные гравировально"фрезерные системы, режущие
плоттеры, широкоформатные сольвентные принтеры,
термопрессы,расходные материалы. Сервис. Обучение.

ФорДА (812) 380 85 55, 
380 85 54 

(812) 380 85 55,
380 85 54 www.forda.ru

Широкоформатные принтеры и режущие плоттеры Roland,
широкоформатные универсальные UV"плоттеры Oce, 3D"
оборудование Roland, оборудование для термопереноса.

ФИРМА ТЕЛЕФОН ФАКС САЙТ ВИДЫ ПРОДУКЦИИ

ОБОРУДОВАНИЕ ДЛЯ ПРОИЗВОДСТВА РЕКЛАМЫ



С 9 по 12 ноября в московском «Экспоцентре» пройдет 17�я международная

специализированная выставка «Реклама 2009». Нельзя не признать, что за

прошедшие годы именно это мероприятие стало наиболее важным событием

для отечественной sign�индустрии, в рамках которого подводятся итоги

уходящему году, определяются направления для развития бизнеса и

строятся планы на ближайшее будущее. Отчет�репортаж о выставке читайте

в нашем декабрьском выпуске.

Пять лет назад в подмосковном городе Подольске состоялось открытие

производства листового акрилового стекла PLEXIGLAS — ООО «ДЕСТЕК»,

соучредителем которого является компания Evonik Rohm GmH, один из

ведущих мировых химических концернов. О новых разработках Evonik

Rohm для сайнмейкеров и о планах компании по укреплению своих позиций

в нашей стране расскажет в интервью «Наружке» Эдуард Альбрехт,

генеральный директор ООО «Эвоник Химия». 

Изготовление световой рекламы до сих пор является одним из основных

источников прибыли для рекламно�производственных фирм. Между тем,

сколь бы ни были привычны и знакомы технологии производства вывесок с

подсветкой сайнмейкерам, зачастую приходится наблюдать дефекты в таких

установках. О наиболее распространенных ошибках в производстве

световой рекламы и способах их предотвращения мы расскажем в

декабрьском выпуске издания. 

СКОРО В НОМЕРЕ

БЕСПЛАТНАЯ ПОДПИСКА НА ЖУРНАЛ 

«НАРУЖКА. ИЗДАНИЕ ДЛЯ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ РЕКЛАМЫ» 

Название организации

Телефон

Почтовый адрес:     индекс город

улица, дом

Наш адрес:
129164, Москва, ул. Маломосковская, 2, корп. 1.
«Ар энд Ди Коммуникейшнз». Тел./факс: (495) 234�7494.

ВНИМАНИЕ!
Предпочтительнее получение вашей информации по электронной почте: info@RiDcom.ru

Сфера деятельности 

E�mail

факс
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http://www.zenonline.ru

